La percepcion

«Conjunto de procesos y actividades relacionados con la«
estimulacion que alcanza a los sentidos, mediante los cuales
obtenemos informacion respecto a nuestro habitat, las acciones
que efectuamos en él y nuestros propios estados internos»

@ Asi pues, la percepcion es la imagen mental que se forma con ayuda
de la experiencia y necesidades. Es resultado de un proceso de
seleccion, interpretacion y correccion de sensaciones. Es personal,
selectiva y temporal
«Personaly Las reacciones a un mismo estimulo varian de un individuo a otro. De

ahi que en publicidad es importante conocer las reacciones a un mismo estimulo para
identificar los usos posibles

E‘ «Selectiva» la persona que no puede percibir todo al mismo tiempo y
selecciona su campo perceptual, en funcion de su interés, motivacion...

d «Temporaly es un fendmeno a corto plazo. La forma en que los individuos
llevan a cabo el proceso de percepcion evoluciona a medida que se
enriquecen las experiencias, o varian las necesidades y motivaciones de los

mismaos

Componentes de la percepcion

® Aunque los estimulos sensoriales pueden ser los mismos, para
todas las personas, cada una de ella percibira cosas distintas. Este
fendmeno nos lleva a concebir la percepcion como resultado de dos
tipos de inputs:
E‘ «Las sensaciones o el estimulo fisico» que proviene del medio externo, en
forma de imagenes, sonidos, aromas, etc.

[ «Los inputs internos» que provienen del individuo, como son las
necesidades, motivaciones y experiencia previa, y que proporcionaran una
elaboracion psicologica distinta de cada uno de los estimulos externos.

@ Algunos de los factores internos que influyen en la percepcion del

individuo son:

3 «Necesidady el reconocimiento de la carencia de algo. La necesidad existe
sin que haya un bien destinado a satisfacerla

3 «Motivacion» Es la busqueda de la satisfaccion de la necesidad, Esta muy
vinculada a las necesidades, sin embargo, no actian siempre conjuntamente

E‘ «Experiencia» El efecto acumulativo de las experiencias cambia las formas
de percepcion y respuesta.




El proceso de percepcion

@ La percepcion es un proceso que se realiza en tres fases: Seleccion,
organizacion e interpretacion
E‘ «Selecciony . La percepcion selectiva se refiere al hecho de que el sujeto

percibe aquellos mensajes a que esta expuesto seglin sus actitudes, intereses|

escala de valores y necesidades. Por eso la publicidad:

B Intenta dar utilidad, al menos aparente, a la informacién que maneja.

W Procura la estimulacién por la novedad, al menos visual, del mensaje..

m Intenta reforzar las actitudes previas, siempre que sea posible, en lugar
de tratar de modificarlas.

El proceso de seleccion de los estimulos puede estar influido por : «
B «Naturaleza del estimuloy» : tamafio. color, luz , forma, movimiento,
intensidad, detalle, contraste, emplazamiento....
B «Los aspectos internos del individuo» : Expectativas, motivaciones

«La organizacion» Una vez seleccionados los estimulos Las personas los
clasifican de modo rapido asignandoles un significado que varia segin c6mo
han sido clasificadas, obteniéndose distintos resultados.

«La interpretacion » es la Gltima fase del proceso perceptual, que trata de
dar contenido a los estimulos previamente seleccionados y organizados.

La percepcion de los factores publicitarios

@ Para captar la atencion y conseguir la percepcion del publico objeto
en un anuncio grafico se recurre a :
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«Diagramaciony: Trata de la composicion de los distintos elementos y trata
de que el receptor capte todas y cada una de las partes de su composicion
«El logotipo » : Es la firma del anuncio. Sobre ¢l recae el recuerdo de la
marca en el momento de la compra

«El slogany : Es una formula breve, concisa, facil de retener debido a su
brevedad y habilidad para impresionar la mente.

«El cuerpo de texto» : apoya y complementa al titular y a la imagen grafica,
razonando las ventajas y caracteristicas del producto. La atencion y la
memorizacion dan preferencia a ciertas palabras, especialmente a las que
tienen una fuerte tonalidad afectiva y emotiva.
«El cromatismoy : El color tiene una percepcion psicologica influyente, y
evolucionan con los estilos de vida, la moda, la edad, etc.
«La imagen grafica» : Puede percibirse a través de la fotografia, la
ilustracion, grafismo, o la combinacion de las tres anteriores, cumpliendo las
funciones de informar, llamar la atencioén, motivar, etc.
«El medio y el soporte» : La publicidad debe adaptarse al medio al cual va
destinado




Figura fondo

N DU l, el -

o
<
i) )
o
L
a
(o}
2
=
(o}
Qo
&
()
o
2
«
w
=
0
Q
o
2
[}
a
o
£
=2
o
o
o
e |
[
[-3]

Yo que sea pera disfrutar de mas tiempo libre.
‘l' munda de ls musica: discas, conclerlos, MP3, novedades, recomendaciones.
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[T Coe Ubros Especiocuton Visjes
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Inclusividad e

Figura y fondo forman
un todo

CUTR LIPS

MICHELIN PILOT EXALTO
' TRAZADA PERFECTA.




Semejanza

EASTPAK

BUILT TO RESIST
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EASTPAK Espaiio:

Tel. P00 978 968




EL PRINCIPID DE
UNA VISION

Las Autoridades Sanitarias advierten: fumar perjudica
gravemente su salud y la de los que estan a su alrededor

Equivalencia

Derivada de la semejanza,
aceptamos elementos
distintos por iguales

Las autoridades sanitarias advierten: fumar perjudica gravemente su salud
¥ la de los que estan a su alrededor. Nic.: 0,6 mg. Alg.: 8 mg. CO: 9 mg




Contraste ;

UNIFORMES FUERA.
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25 0is.

gesonydenisls.com




hay mucho escrio. Hosta'32.000 formasde/decir quién eres. Los 32.000 referencios d
Rompiendo esquemos desde hace 125 anos;

Armadura,

Milano Rome Flos
Barcelona  Marbella

nce  Venice Capri Paris  MonteCarlo  Cannes  Madrid
Lishon Antwerp Moscow Tokyo Osaka Singapore Taipei




>> équé dice de ti tu coche?
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Proximidad

(e 35 EOUETES A, Jan Ears 136

14 CADIE 54 FERMINDO
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MAAGKESTEPONA CRas! 111 FENGIROLA A Ramday ol § cal 5.

MADRHD Bt Marl 2. G5 3. LAS ROZAS Pl Estpol, Calle 111
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Reconocimiento

Se juega con formas que
nos son facilmente
reconocibles

Motores Ford TDdi. Menos consumo. Mucho més rendimiento.
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La
- ¥ i P rviten sl visitaitn  dejarse Wevar por 4
- magia de las mejores puestas en escana. El jazz, Ia 6pera, y los més afamados musicales

de Broadway llenan M. ritma.
El préximo fin da semana estds invitado. Se abre el teln.

Si vienes a Madrid, ya eres de Madrid.

Ruptura

Se rompen las reglas
de la percepcién

visual
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" ABSOLUT WINTER.




ABSOLUT PURITY.

MADE WITH NATURAL, PURE WATER FROM OHE 52 14 s, SWRDEN
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~ ABSOLUT SUMMER.
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Analizar una seleccion de anuncios

@ Analizar desde el punto de vista de la percepcién una seleccién de anuncios .

(Un minimo de 20). Teniendo en cuenta el siguiente esquema:
Seleccion
El estimulo fisico { Organizacion
@ COMPONENTES Interpretacion

Inputs internos (La impresion subjetiva)

( Diagramacion
Logotipo

@ LOS FACTORES PUBLICITARIOS < Slogan

Cuerpo de texto

Cromatismo

\ La imagen grafica

Necesidad
Motivacién

Experiencia

20





