Los roles en pUb“Cldad (Ejemplo: Rol de la mujer)

Hemos elegido el caso de la mujer, ademas de por el abundante
material bibliografico por:

@ La mujer es componente principal en los publicos objeto que busca
la comunicacion publicitaria. Supone el 80% de los compradores de
los productos anunciados

E‘ Su imagen aparece estereotipada en los roles tradicionales asignados a
la mujer y manteniendo los del hombre.

@ Actualmente el 70% de los anuncios trata de elementos ligados a lo
femenino: 28% hogar, cosmética 18.7% alimentos 13,3% y
medicamentos 12%

E‘ El 21,3 % promueve imagenes positivas de la mujer y un 18,7%
promueve iméagenes de roles equiparables entre hombres y mujeres

El 46% de los roles actuales la mujer aparece: como trabajadora
(17,7%), ama de casa (7,7%) duefias de la casa (11,3%)

El rol femenino en publicidad

@ |os estudios sobre la mujer en publicidad rebelan que su imagen
aparece reflejada en tres grandes ambitos
:‘ Una publicidad estereotipada en los roles tradicionales del hombre y la
mujer.
:‘ La publicidad que idealiza la belleza femenina
II‘ La publicidad que cosifica la sexualidad femenina

@ Tradicionalmente hasta bien entrados los 70 la mujer ha aparecido en roles
de subordinacion al hombre, como madre/esposa 0 compafiera
complaciente.

@ Laemergencia del feminismo, su incorporacion al mundo laboral han
abierto nuevos estereotipos publicitarios de mujer triunfadora, superwoman
que en los ultimos afios ha mostrado también efectos segundarios negativos

@ J. Ledn (1996) sefiala que ha aparecido una ultima fase donde la
mujer aparece mucho mas realista, sensible, compleja y cercana a su
sensibilidad que se aleja de los perfiles exclusivos que generan los
roles profesionales .




La imagen de la mujer en publicidad

® . imagen de la mujer ha estado siempre presente en la comunicacion
publicitaria de forma preeminente bien de forma explicita o sutil
adaptandose a las tendencias sociales de cada formacion social
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1940/1950

La mujer se incorpora al mundo laboral, al principio en trabajos
subordinados como secretarias, etc. y su belleza comienza a ser mas sensual
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ELABORADO POR PERFUMERIA PARERA

WHAT SECRETARIES REALLY THINK ... |

Tests with 615 secretaries show a 29%
longer lasting flavor in Beech-Nut Gum

15 sevrearies, in 38 cities, Wewied pepperming
hewing gum. They repared that Beech. Not's
flavor Issted, on an aversge, T¥ longer than They sald. mare minites of flavor
the peppermint flaver of all the oiber brands -

A, I asdudivion, 3 out of 3 said tha they pee. :
foreed the favor of Beech-Mus te thar of the

b brarudn. When you buy chewing gum,
1 the yullow puckage of eechsNal IFs de-
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AOW-Ricur InYour Own Home-
Hotwoop Beaury Care:!
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8 FACIALS are quick, easy
and they WORK!
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Whan film comes back . . .
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Rhodachrome Film

Hodak's full-color hame movie film i




1950/1980

Persisten los estereotipos
tradicionales, pero
emergen claros rasgos de
modernizacion, se acentla
la sensualidad
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whork hanging trmsers.
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That's the Secret in the Circle

PETER PAN

bras for the
subtle
sifthovette

4

pointed NO rounded YES

The patented Merry-Go-
Round cup is your
secret to a bustline

naturally rounded —
not pointed.

Softly seulptured,
subtly accentuated
for today’s new
fashions! Regular
and plunging
necklines; bandeau
and long-line styles.
From $1.50 to $5.00.

PRE-TESTED SHRINKAGE CONTROL—
FIT and LIFT won't wash out 1950

PETER PAN FOUNDATIONS, INC. 312 FIFTH AVENUE, NEW YORK 1 DEPT. T5-1
Waot subtle curves? Write for Fl 22 i
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“Pm Enthusiastic

says

Ann Sheridan

@ “Once you've iried AYDS, I think
you'll understand why I'm so enthu-
ainstic about them,” says Ann Sheridan,
“They help you to look and feel better
while you're losing weight. AYDS let you
reduce the way nature intended you to."”

How to Lose Weight and Look Lovelier

Now! Lose weight the way Nature intended you to! If
you follow the Ayds plan you should feel healthier,
look better while reducing—and have a lovelier figure!

This is because the Ayds way to reduce is a natural
way. When you take Ayds before meals, as directed,
you can eat what you want . . . all you want. Ayds con-
tains no harmful drugs. It calls for no strenuous diet,
NO massage, No exercise.

Ayds is a specially made candy containing health-
giving vitamins and minerals. It acts by reducing your
desire for those extra fattening cal-
ories. Easily and naturally you should
begin to look slimmer, more beautiful
day by day.

_Users report losses up to 10 pounds
with the very first box. In fact, you
lose weight with the first box ($2.89)
or your money back. At drug and de-
partment stores—a full month’s sup-
ply, $2.89.
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The Loveliest Women in the World take AYHRS




OF YOONG ASepls BRTGHES 1980/1990
BEWARE OF GETTING YOURSELF

] SHANGHRAIED IN HONG KONG. [ La sexualidad, la mujer con
propia iniciativa irrumpe con

fuerza en la imagen de la
mujer
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THE MAIDENFORM WOMAN.~
YOU NEVER KNOW MHERE SHELL.TUR
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1984

1991- ....

Nuevas estéticas, complejizacion
de la imagen femeninay de los
estereotipos

1996

DAVID BITTON




FREE VIDED OFFER!

1999

MARY | BLIGE & LIL' KIM FOR

VIVAGLA

© WITH HIV AND AIBE.
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Model behavior.

Want
strong bones?
Your
bones grow
until
about age
35
and the
calcium
in milk helps.
After that,
it helps
keep them
strong.
Which means
milk is.
always in
fashion.

got milk?

2001

2001
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Prototipos femeninos en la publicidad

@ Consisten en la presentacion de figuras ideales en las que se destaca
un aspecto concreto y responden a las expectativas de las personas
gue los contemplan.

@ El perfil social dominante de presentacion de la mujer es el de mujer
joven, entre el final de la nifiez y la entrada en la edad adulta.
Apareciendo con mayor frecuencia los siguientes:

m Nifias de diversa edad

m Casi adolescentes

m Madre de familia

® Mama juvenil

m Mujer objeto ideal

m Mujer objeto sexual

® Mujer sujeto o seductora
m Mujer fatal

m Novia, amante, compafiera ideal
m Profesional de éxito

m La abuelita

Mujer niia

Aparecen nifias muy
socializadas en roles femeninos
clasicos: lavar platos, admirar
ropa, etc. También se le
atribuyen actitudes propias de

mujeres adultas. Guarda tu energia para
lo que realmente importa.

OSRAM DULUX® EL
ECONOMY CLASSIC.

3
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soltimum




Jovencitas

Aparece por lo general en
grupo, donde el prototipo se
define por sus caracteristicas
propias de la juventud (espiritu
de camaraderia, diversion, etc.)

Cada vez que lo mires me veras en

9

el

Madre de familia

Prototipo que transmite
felicidad, energia, al servicio de
todos y de todos. En este se
funden los roles de ama de casa,
madre, esposa
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Mama juvenil activa

En ocasiones aparece junto al
padre moderno y los hijos que
muestran un aspecto y
educacion impecable. Otras
aparece embarazada pero
mantiene la belleza
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Mujer objeto ideal

Prototipo ligado al prestigio que
obtiene el hombre cuando la
mujer que le acompafia posee
ciertas caracteristicas fisicas.
Supone un canon de belleza
ideal que el hombre idealiza y la
mujer se esmera en conseguir.
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Mujer Objeto sexual

Presenta a la mujer pasiva ante
la mirada del hombre. Su deseo
no es importante sino el ser
deseada.

Mujer sujeto seductora

Se corresponde con la mujer
bella pero no fatal, a veces con
otros atributos como iniciativa
activa

&
VA2

VISTA AIFGRE

Euro 2004
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Mujer fatal

Aparece en ocasiones con
hombres del tipo «latin lover» se
corresponde con mujeres de
éxito e independencia econdémica

e

Novia, amante ideal

Es seductora, pero mas natural
y sencilla. EI mito de la mujer
angel esta presente en ella
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Profesional de éxito

Corresponde a la mujer que
triunfa en el &mbito profesional
y en el hogar es la
«supermujer». Viste con
elegancia (trajes chaqueta ) y
denota un atractivo publico y
privado.
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La abuelita

No muy frecuente, pero con
mayor presencia cada dia. En
una anciana joven aun cuando
todavia no esté bien definida su
imagen

% Tiene pérdidas de orina

% Mini-Plus 4

Para prdidas de

oring ligeras ot

L

3¢ Normal see

Para pérdidas de orina

<

moderad:

3k Extra ssse
Para pérdidas de
; : Feakmay o
Como muchas mujeres, ticnes pérdidas de orina, pero ahora, con Lindor scdeadan =
Activa, también tienes una ayuds par sentirte bien durante todo ¢l . @

Lindor Activa s la nueva gama de ahsorbentes para pérdidas de orina
con un nticleo central con particulas Absorcontrol que aleja la humedad
de la piel y neutraliza el alor. Con una estructura compacta que los hace
mds finos. Todo para que te sientas limpia, fresca y cémoda en cualquicr
situacion.

¥ segura porque Lindor Activa es de Ausonia

LINDOR ACTIVA
Te sientes bien y todo va bien

D venta cn frmacias (@8] Tedfono de ayuda a a consumidors y mustrs gratis 902 300 043
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Osteoporosis
Que no te rompa la vida

La osteoporosis es una enfermedad

silenciosa, que no presenta sintomas

hasta que se producen una o varias

fracturas de hueso, con serias
consecuendias que impiden llevar

* _una vida normal.

Si tienes mas de 50 afios puedes
sufrir asteoporosis y no saberlo.

No lo dudes; dile a tu médico

que revise el estado de tus huesos,
comprobando los factores de riesgo,
realizandote una densitometria o
simplemente una radiografia.

Es tan importante como medir

tu tension o hacerte una mamografia.

fhoemo

huesos.com
do gratuitamente al 900 100 502 o en www.cuidatus!
tafemate llamar

Practica: «El rol Elegido en publicidad»

@ A través de una serie de anuncios publicitarios de cualquier medio o
soporte realizar un pequefio estudio sobre el rol elegido y su relacion con
otros en la comunicacion publicitaria bajo los siguientes aspectos:
rm) Destacar como ha cambiado el tratamiento de este rol en la
publicidad a lo largo del ultimo siglo en cualquiera de sus
aspectos: estética personal, roles desempefiados, etc.

@) Valores sociales asociados a dicho rol a lo largo de las camparias
publicitarias del siglo XX y su adecuacion a los valores sociales
preponderantes en cada momento

W) Estereotipos utilizados en la comunicacion publicitaria

=) Analizar comparativamente el tratamiento de este rol cuando es
objeto, sujeto 0 ambas cosas de la comunicacion publicitaria
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