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NOTA IMPORTANTE

El examen consta de dos bloques. El primero (4 puntos) es comun (una bateria de cinco
preguntas cerradas de las que se responden tres; otra con tres abiertas, a responder una). En el
segundo (6 puntos) se ofrecen dos opciones cerradas, Ay B. La primera esta dedicada al analisis
de un anuncio de television. La segunda esta dedicada a la publicidad grafica y esta compuesta
por dos anuncios. El estudiante debe elegir para analizar uno de los tres anuncios ofrecidos (uno
audiovisual y dos graficos).

Los 6 puntos del bloque Il se desglosan asi: adecuacién del planteamiento analitico a las
exigencias y necesidades de la propuesta (2p); nivel expresivo de lenguaje especifico de la
materia y analitico de los contenidos adecuados con el ejercicio (2p); adecuacion de la valoracion
funcional, expresiva y comunicativa de la produccion audiovisual o de la imagen fija (2p).

BLOQUE I. (4 puntos)

BATERIA 1. De las siguientes cinco preguntas, responda a un maximo de TRES. En el caso
de que responda a mas, solo se corregiran las tres primeras en ser respondidas (3 puntos).

1. Indica cual de las siguientes expresiones es la correcta:

a) Los gags fisicos son las unidades que estructuran la comedia de chiste visual.

b) La estructura de la comedia de chiste visual se apoya en la psicologia de los personajes.
c) La ridiculizacién de la autoridad o de los personajes poderosos aparece con la comedia de
chiste “sonoro”.

2. ¢ Existen los géneros radiofonicos?

a) Si, son estructuras definidas con las que podemos trabajar distintos temas o materias
narradas.

b) Si, como los de tipo magacine, informativos, culturales, concursos, deportivos, etc.

c) No, solo existen los programas radiofonicos.

3. Un microéfono omnidireccional recoge el sonido...
a) Solo de lo que hay delante.

b) En un angulo de 90° hacia abajo.

c) En todas las direcciones.

4. ; Qué es un sketch?

a) Anuncia la llegada de un colaborador habitual.

b) Pequefia pieza dramatizada generalmente humoristica.
c) Presentacion o sumario de un programa de radio
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5. Ordena las actividades que comunmente ocurren durante la postproduccion audiovisual.
a) Ingesta, calificacion, niveles y correccion, edicion.

b) Calificacion, ingesta, niveles y correccion, edicion.
c) Calificacion, ingesta, edicion, niveles y correccion.

BATERIA 2. De las siguientes tres preguntas, responda a un maximo de UNA. En el caso de
que responda a mas, solo se corregira la primera en ser respondida (1 punto).

5. En una narracion audiovisual, ¢ en qué consiste la voz en off?
6. Defina qué es un podcast

7. Dentro de una produccién audiovisual, ¢ quién es el productor audiovisual?

BLOQUE Il. (6 puntos)

Elija UNO de los tres anuncios ofrecidos para completar su examen. Comente los aspectos mas
destacados del guion que se ofrece como guia.

ANUNCIO 1: SPOT DE TV

Se analizara el anuncio de televisién “Renfe. Feliz viaje nuevo'”, que se proyectara durante el
examen, atendiendo a los siguientes apartados:

(Se incluye en el examen la secuencia de fotogramas que compone el video, la transcripcion de la
voz en off, asi como el texto sobreimpresionado en el anuncio).

1) ANALISIS OBJETIVO (denotativo)

1.1. Descripcion de los elementos que componen el anuncio: marca, producto, escenarios,
personas y acontecimientos narrados.

1.2. Descripcion del registro visual: logotipo, eslogan, texto escrito, movimientos de camara,
iluminacion, color, planos, angulacion, encuadre, efectos especiales y ritmo.

1.3. Descripcidn del registro sonoro: palabra, musica, efectos sonoros y silencios.

1 Disponible en https://www.youtube.com/watch?v=CJV61DXcQXw
(Este enlace corresponde al anuncio completo, pero en este examen
se emite la versién corta anunciada en television.

Esta comprende el intervalo de 00,15 a 00,46 en relaciéon al minutado
de la version larga, que es la que se puede ver en el enlace indicado).
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2) ANALISIS SUBJETIVO (connotativo)

2.1. Intenciones comunicativas del anuncio (eslogan, texto e imagen).
2.2. Relacion entre imagen y texto

2.3. Significacion de las imagenes

2.4. Perfil del consumidor al que va dirigido el anuncio

2.5. Estereotipos que aparecen en el anuncio

Transcripcién de la voz en off del anuncio:

-Mama...

(Cancién: Un sol y una luna, que nunca se olvidan de que este mundo
tiene que girar. Y, en medio de todo, yo se que habra un dia en el que
tu mano tendré que soltar...)

- Anda, no vayas a perder el tren,que este es de los que cambian la
vida.

(Canciébn: Y ya de reojo, te intentaré cuidar)

Texto sobreimpresionado en el anuncio

- Este afio acompafiamos a todos los que vuelven a casa

- A los que se van a estudiar, a trabajar, a reinventarse, a buscar, a
encontrar, a conocer mundo, a vivir.

- Feliz viaje nuevo. Renfe
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ANUNCIOS 2y 3: ANUNCIOS GRAFICOS

Realice el analisis del anuncio grafico que decida, en el caso de no optar por el televisivo,
atendiendo a los siguientes apartados:

1) ANALISIS OBJETIVO (denotativo)

1.1. Descripcion de los elementos que componen el anuncio: marca, producto anunciado y medio
que lo difunde.
1.2. Elementos del mensaje publicitario: texto, imagen y funcion.

2) ANALISIS SUBJETIVO (connotativo)

2.1. Intenciones comunicativas del anuncio (eslogan, texto e imagen)
2.2. Relacion entre imagen y texto

2.3. Significacion de la imagen

2.4. Perfil del consumidor al que va dirigido el anuncio

2.5. Estereotipos que aparecen en el anuncio

ANUNCIO 2 ANUNCIO 3

ESPRESSO CARAMEL Y ESPRESSO VANILLA
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