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UNIVERSIDAD Facultad
DE MURCIA de Economiay
Empresa

RECONOCIMIENTOS DEL PLAN DE ESTUDIOS DE GRADO EN MARKETING Y DIRECCION COMERCIAL (BOE 5/2/2018)
UNIVERSIDAD DE CATOLICA SAN ANTONIO (UCAM), A GRADO EN MARKETING UNIVERSIDAD DE MURCIA

ORIGEN DESTINO
GRADO EN MARKETING Y DIRECCION COMERCIAL (2018) GRADO EN MARKETING (2010)
UNIVERSIDAD CATOLICA SAN ANTONIO (UCAM) UNIVERSIDAD DE MURCIA

CURSO PRIMERO
_.Cod. ~Asignatura Créd. Cod.  _Asignatura Créd.
i P i {3615 i | DERECHO MERCANTIL (Bdsica) {1 6 i

i | 3616 | i ESTRUCTURA SOCIAL (Bdsica) Pl6

i {3617 | i HISTORIA ECONOMICA (Bdsica) P06

3618 INTRODUCCION A LA ECONOMIA (Bdsica) 6

3619 MATEMATICAS (Bdsica) 6

i {3620 i | ADMINISTRACION DE EMPRESAS (Bdsica) | 6

i 13621 | | CONTABILIDAD FINANCIERA (Bdsica) 6

i 13622 | | DIRECCION FINANCIERA (Bdsica) Y

i 13623 | | ECONOMIA MUNDIAL (Bdsica) Y

i 13624 | | FUNDAMENTOS DE MARKETING (Bdsica) i 6
CURSO SEGUNDO

’Cod _______ _Asignatura Créd Cod _Asignatura Créd

' P i ! 3625 | [FINANZAS OPERATIVAS R

i 13626 | | GESTION DE PRODUCTOS EN LAS EMPRESAS Pi6

i 13627 | | ESTADISTICA P

i 13628 | | MICROECONOMIA P

i 13629 | i SISTEMA FISCAL ESPANOL Pl s

{15071 | | ECONOMIA MUNDIAL Y ESPANOLA i1 6 1 13630 |ECONOMIAESPANOLA I Pl

i 13631 i{COMUNICACION COMERCIAL I R

i 13632 | iDISTRIBUCION COMERCIAL Pl s

3633 ORGANIZACION DE EMPRESAS Y GESTION DE p

PERSONAL

i {3634 i | CONTABILIDAD DE COSTES i 6
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CURSO TERCERO
_Asignatura Créd Céd Asignatura Créd
I i {3635 i ECONOMIA ESPANOLA II | | 6
{ 3636 i i COMUNICACION COMERCIAL II L6
{ 3637 i i POLITICA DE PRECIOS | | 6
{ 3638 i i ANALISIS MULTIVARIANTE | | 6
{ 3639 | i ANALISIS DE ESTADOS CONTABLES {1 6
{ 3640 | i COMPRADOR Y MARKETING INDUSTRIAL il 6
{ 3641 | | DIRECCION ESTRATEGICA il 6
{3642 | | INVESTIGACION DE MERCADOS | | 6
{ 15065 | | ECONOMETRIA APLICADA AL MARKETING i i 6 i 13643} | MODELOSECONOMETRICOS | | 6
i 3644 | | ECONOMIA INDUSTRIAL Y TEORIA DE JUEGOS (Opt.) | i 6
. TECNICAS CUALITATIVAS PARA INVESTIGACION DE p
MERCADOS (Opt.)
CURSO CUARTO
Créd . Cod _ ignatura . Créd
{13646 i MPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Pl6
i 3647 i | DECISIONES ESTRATEGICAS DE MARKETING P06
{3648 i | VENTA PERSONAL Y DIRECCION DE VENTAS i 6
{3649 | | APLIC. DE INVESTIGACION DE MERCADOS il 6
igggz mggigxg g_ﬁg ;22 1{1 Z 3650 | | MARKETING INTERACTIVO Y DE SERVICIOS 6
{ 3651 | | PRESUPUESTO Y PLAN DE MARKETING P6
{ 3654 | | INGLES COMERCIAL (Opt.) il 6
{ 3655 | | SOCIOLOGIA DEL CONSUMO (Opt.) il 6
{ 3656 | i DISENO Y CREATIVIDAD (Opt.) il 6
i 3657 | | HABILIDADES DIRECTIVAS (Opt.) Pl 6

CUANDO EL ALUMNO POSEA ASIGNATURAS OPTATIVAS QUE NO SE HAYAN APLICADO, PODRA ELEGIR EL SENTIDO DEL RECONOCIMIENTO, ELIGIENDO LAS ASIGNATURAS OPTATIVAS DE DESTINO QUE SE PUEDAN
RECONOCER POR LAS ASIGNATURAS OPTATIVAS DE ORIGEN NO APLICADAS.

YAV
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