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PROGRAMACION DEL CURSO 2022/2023

MASTER UNIVERSITARIO ANALISIS POLITICO APLICADO

POLITICA, DEMOCRACIA Y GOBERNABILIDAD

1. Representacidn y participacién: Revisando los fundamentos democréticos

1. Representacion y democracia: de las conceptualizaciones minimas a las sustantivas

2. Calidad de la democracia: Accountability electoral. Accountability institucional.

3. La representacion del otro. Los debates actuales. Multiculturalismo

4. Enfoques contempordneos de la ciudadania.

5. Ingenieria electoral: procesos y sistemas electorales.

6. La politica de la presencia. Mainstreaming de género.

2. Ingenieria Politica Aplicada

1. La brecha politica y democracia: polarizacion afectica, partidismo negativo

2. Los partidos en la democracia y la democracia en los partidos.

3. Gobernabilidad y coaliciones.

4. Fundamentos del comportamiento electoral.

5. Procesos de inclusién y participacién de la ciudadania en la toma de decisiones.

6. Instrumentos de control, eficiencia y eficacia en las democracias actuales.

METODOS Y DISENO DE PROYECTOS EN INVESTIGACION POLITICA APLICADA

3. Disefio y elaboracién de proyectos de investigacién avanzados en Ciencia Politica

=

El disefio de la investigacion avanzada en Ciencia Politica |

El disefio de la investigacion avanzada en Ciencia Politica Il

Seminario Experimentos en Ciencia Politica

Tendencias y retos en la investigacion avanzada en Comunicacion Politica

Métodos y técnicas de investigacion avanzadas en Ciencia Politica

La investigacién cuantitativa: fundamentos y principales técnicas

El andlisis de datos cuantitativos: exploracion de grandes bases de datos

Técnicas de andlisis de datos avanzadas |

Técnicas de andlisis de datos avanzadas ||

La investigacidn cualitativa: fundamentos y principales técnicas

El andlisis de contenido
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El andlisis de redes de actores
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Anélisis del discurso

CONSULTORIA ESTRATEGICA PARA GOBIERNOS, PARTIDOS E INSTITUCIONES

5.- Investigacion y analisis de escenarios

1. Fundamentos de la comunicacion estratégica: estrategias y tacticas de comunicacion persuasiva |

. Fundamentos de la comunicacién estratégica: estrategias y tacticas de comunicacién persuasiva Il

. Diagnéstico de la competicion |

2
3
4. Diagnostico de la competicion Il
5. Diagndstico de la competicién Il

6. El plan de medios

6.- Disefio y planificacion de las campaiias politicas y electorales

1. Fundamentos para la planificacion de una campafia electoral exitosa.

. La organizacion de la campafia y el cuarto de guerra

. Emociones, polarizacién y campafias electorales

3
4. Publicidad y propaganda politica
2
5

. Mineria de datos y su aplicacién en geomarketing a partir de datos estadisticos o de opinidn publica

6. Herramientas de georreferenciacion

7.- Construccion y transmision del mensaje politico

1. Gobernabilidad y coaliciones.

2. Fundamentos del mensaje politico.

3. Formacion de portavoces.

4. Debates electorales.

5. La gestidn de los enmarcados: el framing

6. Narrativas, storytelling y construccién discusiva.

8.- Comunicacion politica digital

1. La comunicacién politica digital en el marco de las campafias electorales
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2. Ciber activismo y movilizacidn politica digital

3. Polarizacion e interaccion en redes sociales.

4. Las fake news en la era digital.

5. Big data y mineria de datos. Redes sociales digitales y recogida y analisis de sus datos

6. Herramientas de gestion y andlisis de la conversacion digital

9.- Liderazgo y emociones

1. El candidato en el espacio publico.

. El liderazgo femenino. 16:00 a 18:00

. El liderazgo femenino. 18:00 a 20:00

. El liderazgo como objeto de estudio.

. Lidearzago, narrativas y economia discursiva

alun|bdlwn

. La comunicacién politica negativa.

7. Estrategias de comunicacién audiovisual.

10.- Disefio y planificacion de la comunicacidn institucional

1. Fundamentos estratégicos de la comunicacion institucional y de gobierno.

2. Comunicacion de politicas publicas.

3, Técnicas y herramientas para la elaboracion de discursos politicos

4. Comunicacion de crisis.

5. La creacién de marca

6. Relaciones con los medios




