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La documentacion que vamos a utilizar en nuestro analisis consta de
cien anuncios emitidos en diferentes medios de comunicacidn espafioles
durante el periodo 1987-1994. Este Anexo recoge sus textos e imagenes,
precedidos de una descripcion y clasificacién previa en funcién de diversos

criterios.

Una primera clasificacion segun productos nos ofrece las siguientes

cifras:

AUTOMOCION (automdviles, motocicletas, ciclomotores y bicicletas):
34.

- ROPAY CALZADO: 22.

- REFRESCOS Y BEBIDAS: 23.

- BELLEZA: 10.

- TABACO: 3.

- AUDIO/VIDEO: 2.

- COMPANIAS DE VIAJES: 2.

- BOLSOS Y MALETAS: 1.

- CHICLE: 1.

- LENTES DE CONTACTO COLOREADAS: 1.
- INSTITUCIONAL: 1.

Como vemos, esta proporcién se corresponde plenamente con los
rasgos socioldgicos sefalados en el capitulo sequndo de la segunda parte. En
ella se reflejan los gastos y los gustos principales de la juventud actual:
automocion (independencia), ropa, belleza o complementos (aceptacion de
los pares) y ocio (bebidas). Como contraste, no encontramos ni un solo
anuncio relacionado con la alimentacidon o la limpieza. La clasificacion por
productos nos proporciona, por lo tanto, un fidedigno retrato del consumidor

modelo.



La segunda clasificacion ha sido efectuada tomando como criterio el
medio de emision de cada mensaje. Siguiendo dicho criterio, la proporcion

de anuncios es ésta:

- TELEVISION: 28.
- REVISTAS Y PRENSA DIARIA: 62.
- PUBLICIDAD EXTERIOR: 10.

La cifras que se derivan de esta nueva clasificacibn no tienen
demasiada validez a la hora de sacar conclusiones, ya que muestran el
sesgo de las fuentes que hemos utilizado. Por ejemplo, el hecho de que no
aparezca ninguna cufia de radio no quiere decir que los jovenes no la
escuchen, sino que nuestras fuentes sdlo recogian medios audiovisuales. Por
otra parte, en la mayoria de las ocasiones sélo hemos recurrido a anuncios,
cuando, como ya dijimos en su momento, la unidad de analisis mas
adecuada deberia ser la campana. En tercer lugar, indicamos las limitaciones
derivadas de las condiciones técnicas, puesto que la traslacién al papel ha
eliminado tres importantes referencias: el movimiento, la musica y el color.
Ahora bien, alguno de estos datos si que nos puede servir para sacar
conclusiones acerca de las preferencias del destinatario modelo de nuestra
publicidad. De los sesenta y dos anuncios publicados en revistas y prensa
diaria, solamente tres pertenecen a diarios y, de esos tres, uno es una
pagina perteneciente a una campafa institucional y otro, el del Citréen
Evasion, va destinado a un publico adulto, como veremos mas adelante.

Esto quiere decir que el nuestro no es un publico lector de prensa diaria'.

* Segun el Ultimo Estudio General de Medios (EGM), en sus datos acumulados correspondientes a
1994 (Anuncios, n° 43, Febrero 1991, pp. 33-34), el retrato robot del lector de prensa diaria en
Espafia se corresponde con el de un varén (62,9% de la audiencia), entre 25 y 44 afios (23, 7%
para el segmento entre 25 y 34 afios, y 18,6% para el segmento comprendido entre 35 y 44
afios), casado (54,9%), cabeza de familia (42,3%), de clase media-media (46,5%) v,
curiosamente, con estudios elementales o bachillerato y formacion profesional (39,5% y 29,5%
respectivamente). Aunque la edad nos permitiria incluir dentro de este grupo a parte de nuestro
publico, los parametros "estado civil" y "rol familiar" nos recuerdan que hay otros criterios a la
hora de hablar de "juventud".



Proponemos una tercera clasificacion tomando como referencia las
paradojas pragmaticas basicas que hemos establecido en la descripcion de
nuestra hipdtesis: SE LIBRE y SE TU MISMO. Debemos sefialar que, en la
mayoria de los textos, ambas se superpondran, pero siempre habra una que
funcione como isotopia dominante. La distribucion de anuncios por paradojas

es la siguiente:

iSE LIBRE!: 42
iSE TU MISMO!: 58

Esta ultima clasificacion es la que ha determinado nuestro analisis, v,

por tanto, el orden de presentacién del presente Anexo.
Finalmente, éstas han sido las fuentes principales de documentacion:

1.- CAMPANA, (EXTRA. La Publicidad en Espafia 1987-
1991). Madrid: Edcs. Campafa, septiembre 1992.

2.  ANUNCIOS, (EXTRA. Los Anuncios del afo 1989).
Madrid: Publicaciones Profesionales, 1990.

3.- ANUNCIOS, (EXTRA. Los Anuncios del ano 1990).
Madrid: Publicaciones Profesionales, 1991.

4. ANUNCIOS, (EXTRA. Los Anuncios del afo 1991).
Madrid: Publicaciones Profesionales, 1992.

5. CAMPANA (EXTRA 1989. Este afio cosechamos como
nunca). Madrid: Edcs. Campafa, 1989.

Junto a ellas, hemos utilizado varios numeros ordinarios de las
revistas publicitarias CAMPANA Y ANUNCIOS, paginas publicadas en los
suplementos dominicales de los diarios El Mundo (EI Mundo Magazine) y El
Pais (El Pais Semanal) y anuncios emitidos en Televisién Espafiola. Estas
fuentes se citaran en la descripcién de cada mensaje, refiriéndonos a las que

hemos mencionado en esta pagina con el nimero que les ha sido asignado.




Antes de pasar a la presentacion de cada anuncio por separado,
detallamos a continuacion las tres clasificaciones que hemos establecido en

estas paginas.

I.- CLASIFICACION POR PRODUCTOS

1.- REFRESCOS Y BEBIDAS
Anexo, n° 1: LIMON SCHWEPPES
Anexo, n° 8: OKEY
Anexo, n° 9: NARANJA SCHWEPPES
Anexo, n° 18: VODKA ERISTOFF
Anexo, n° 24: VODKA PETROFF
Anexo, n° 29: PEPSI
Anexo, n° 31: CUTTY SARK
Anexo, n° 37: CARIBA SCHWEPPES
Anexo, n° 51: LICOR 43
Anexo, n° 60: WHITE LABEL
Anexo, n° 66: TRINARANJUS
Anexo, n° 78: PASSPORT SCOTCH
Anexo, n° 79: BITTER KAS
Anexo, n° 80: SCHWEPPES LIGHT
Anexo, n° 81 WHISKY J&B
Anexo, n° 82: BACARDI
Anexo, n° 83 BACARDI Y COCA COLA
Anexo, n° 86: TWININGS
Anexo, n° 89: CRUZCAMPO
Anexo, n° 90: HEINEKEN
Anexo, n° 98: COCA COLA
Anexo, n°® 99: TONICA SCHWEPPES
Anexo, n° 100: LARIOS



2.- AUTOMOCION
Anexo, n° 2: LADA NIVA
Anexo, n° 3: PEUGEOT 106
Anexo, n° 13: RENAULT SUPER CINCO FIVE
Anexo, n° 14: LANCIA Y-10
Anexo, n° 15: DAIHATSU
Anexo, n° 16: MOTOCICLETA PEUGEOT
Anexo, n° 17: SEAT IBIZA SXi
Anexo, n° 20: RENAULT CLIO GRAFFITI
Anexo, n° 21: RENAULT TWINGO
Anexo, n° 22: PEUGEOT 106 COLOR LINE
Anexo, n° 23: RENAULT 19
Anexo, n° 35: CITROEN EVASION
Anexo, n° 36; RENAULT CLIO FUGA
Anexo, n° 52: FIAT UNO BRIiO
Anexo, n° 63: RENAULT 19 WIND
Anexo, n° 64: OPEL CORSA
Anexo, n® 67: SEAT
Anexo, n® 68: SEAT
Anexo, n° 69: RENAULT 9
Anexo, n° 70: OPEL KADETT
Anexo, n° 72: FIAT UNO RAP
Anexo, n° 73: SEAT MARBELLA JEANS
Anexo, n® 74: PEUGEOT 205
Anexo, n® 75: VOLKSWAGEN GOLF
Anexo, n° 77: MOTOCICLETAS HONDA
Anexo, n° 84: FORD FIESTA
Anexo, n° 85: VOLKSWAGEN POLO COUPE
Anexo, n° 87: BICICLETAS PEUGEOT
Anexo, n° 88: LANCIA MiA
Anexo, n% 93: SEAT MARBELLA
Anexo, n° 94: RENAULT 19 DYNAMIC



Anexo, n° 95: SUZUKI SWIFT
Anexo, n° 93: SEAT IBIZA
Anexo, n° 97: MOTOCICLETA VESPA

3.- ROPA Y CALZADO
Anexo, n° 5: B&C CALZADO
Anexo, n° 7: STRATEGIA BICOLORE
Anexo, n°® 12: DON ALGODON
Anexo, n° 19: LOWE 2 X 2 (PEYTON)
Anexo, n°® 26: MODA GALERIAS
Anexo, n° 27: MEDIAS MARIE CLAIRE
Anexo, n° 28: TINTORETTO
Anexo, n° 33: PANAMA JACK
Anexo, n° 38: MARLBORO JEANS
Anexo, n° 40: GALERIAS
Anexo, n° 42: LIBERTO JEANS
Anexo, n° 45: TRIUMPH
Anexo, n% 48: REEBOK
Anexo, n° 54: CALLAGHAN
Anexo, n° 55: LOIS
Anexo, n° 56: LEVI'S 501
Anexo, n® 57: LEVI'S
Anexo, n® 58: MODA DE ESPANA
Anexo, n° 59: CEDOSCE
Anexo, n® 71: ETONIC
Anexo, n° 76: CASTER JEANS
Anexo, n© 91: BELCOR

4.- BELLEZA
Anexo, n° 6: RASGO
Anexo, n° 11: NBA FRAGANCE
Anexo, n° 30: FIXONIA
Anexo, n° 39: ESTIVALIA



Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,

Anexo,

5.- VARIOS
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,

Anexo,

no 41:
no 43:
no 46:
no 47:
no 49:
n° 50:
no 62:

EAU DE TOILETTE BUENOS LIBERTO
OPTICAS 2000

EVAX

WELLA

LOEWE

TABAC ORIGINAL

VANESSA

n° 4: FUNDACION DE AYUDA CONTRA LA DROGA

n° 10:
no 25:
no 32:
no 34:
no 44:
no 53:
no 61:
no 65:
no 92:

SWING (tabaco)

CANON EOS (camara fotografica)
PHILIPS EXPLORER (camara de video)
IBERIAMERICA (viajes organizados)
TREX (chicle)

DUCADOS (tabaco)

TAURO PUNTO CERO (maletas y bolsas)
VIVA AIR (compafiia aérea)

WEST (tabaco)



I1.- CLASIFICACION POR MEDIOS DE EMISION

1.- TELEVISION
Anexo, n° 1: LIMON SCHWEPPES
Anexo, n° 8: OKEY
Anexo, n° 9: NARANJA SCHWEPPES
Anexo, n° 11: NBA FRAGANCE
Anexo, n° 13: RENAULT SUPER CINCO FIVE
Anexo, n° 17: SEAT IBIZA SXi
Anexo, n° 20: RENAULT CLIO GRAFFITI
Anexo, n° 21: RENAULT TWINGO
Anexo, n% 29: PEPSI
Anexo, n° 30: FIXONIA
Anexo, n° 34: IBERIAMERICA
Anexo, n© 39: ESTIVALIA
Anexo, n° 41: EAU DE TOILETTE BUENOS LIBERTO
Anexo, n% 42: LIBERTO JEANS
Anexo, n° 44: CHICLE TREX
Anexo, n° 47: WELLA
Anexo, n° 62: VANESSA
Anexo, n° 64: OPEL CORSA
Anexo, n° 66: TRINARANJUS
Anexo, n° 67: SEAT
Anexo, n° 69: RENAULT 9
Anexo, n° 70: OPEL KADETT
Anexo, n° 85: VOLKSWAGEN POLO COUPE
Anexo, n° 89: CRUZCAMPO
Anexo, n© 91: BELCOR
Anexo, n° 93: SEAT MARBELLA

2.- PRENSA Y REVISTAS
Anexo, n© 2: LADA NIVA



Anexo, n° 3: PEUGEOT 106

Anexo, n° 4:FUNDACION DE AYUDA CONTRA LA DROGA
Anexo, n° 5: B&C CALZADO

Anexo, n° 7: STRATEGIA BICOLORE
Anexo, n° 12: DON ALGODON
Anexo, n° 14: LANCIA Y-10

Anexo, n° 15: DAIHATSU

Anexo, n° 16: MOTOCICLETAS PEUGEOT
Anexo, n° 18: VODKA ERISTOFF
Anexo, n° 19: LOWE 2X2 (PEYTON)
Anexo, n° 22: PEUGEOT 106 COLOR LINE
Anexo, n° 23: RENAULT 19

Anexo, n° 25: CANOS EOS

Anexo, n°® 26: MODA GALERIAS
Anexo, n° 28: TINTORETTO

Anexo, n° 31: CUTTY SARK

Anexo, n° 32: PHILIPS EXPLORER
Anexo, n° 33: PANAMA JACK
Anexo, n° 35: CITROEN EVASION
Anexo, n° 36: RENAULT CLIO FUGA
Anexo, n° 38: MARLBORO JEANS
Anexo, n° 40: GALERIAS

Anexo, n° 43: OPTICAS 2000
Anexo, n° 45: TRIUMPH

Anexo, n% 46: EVAX

Anexo, n% 48: REEBOK

Anexo, n° 49: LOEWE

Anexo, n° 50: TABAC

Anexo, n° 51: LICOR 43

Anexo, n° 52: FIAT UNO BRIiO
Anexo, n° 53: DUCADOS

Anexo, n° 54: CALLAGHAN

Anexo, n% 55: LOIS

10



Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,
Anexo,

Anexo,

ne 56:
no 57:
no 58:
no 59:
n° 60:
no 61:
ne 63:
no 65:
no 68:
no 71:
no 72:
no 73:
no 74:
no 75:
no 76:
no 77:
no 81:
no 82:
no 83:
no 84:
n° 86:
no 87:
no° 88:
n° 90:
no 94:
no 95:
ne 96:
no 98:

LEVI'S 501

LEVI'S

MODA DE ESPANA
CEDOSCE

WHITE LABEL

TAURO PUNTO CERO
RENAULT 19 WIND
VIVA AIR

SEAT

ETONIC

FIAT UNO RAP

SEAT MARBELLA JEANS
PEUGEOT 205
VOLKSWAGEN GOLF
CASTER JEANS
MOTOCICLETAS HONDA
WHISKY J&B

BACARDI

BACARDI Y COCA COLA
FORD FIESTA
TWININGS

BICICLETAS PEUGEOT
LANCIA MiA

HEINEKEN

RENAULT 19 DYNAMIC
SUZUKI

SEAT IBIZA

COCA COLA

3.- PUBLICIDAD EXTERIOR (VALLAS)

Anexo, n© 10:
Anexo, n% 24:

Anexo, n0 27:

SWING
VODKA PETROFF
MEDIAS MARIE CLAIRE

11



Anexo, n° 37: CARIBA SCHWEPPES
Anexo, n° 78: PASSPORT SCOTCH
Anexo, n° 79: BITTER KAS

Anexo, n° 80: SCHWEPPES LIGHT
Anexo, n® 92: WEST

Anexo, n° 97: MOTOCICLETAS VESPA
Anexo, n° 99: TONICA SCHWEPPES

III.- CLASIFICACION POR PARADOJAS PRAGMATICAS

1.- iSE LIBRE!
1.1.- Eleccion
Anexo, n° 1: LIMON SCHWEPPES
Anexo, n© 2: LADA NIVA
Anexo, n° 3: PEUGEOT 106
Anexo, n° 4:FUNDACION DE AYUDA CONTRA LA DROGA
Anexo, n°® 5: B&C CALZADO
Anexo n° 36: RENAULT CLIO FUGA

1.2.- Autonomia
Anexo, n% 6: RASGO
Anexo, n° 7: STRATEGIA BICOLORE
Anexo, n© 8: OKEY
Anexo, n° 9: NARANJA SCHWEPPES
Anexo, n% 10: SWING
Anexo, n° 11: NBA FRAGANCE
Anexo, n° 12: DON ALGODON
Anexo, n° 13: RENAULT SUPER CINCO FIVE
Anexo, n° 14: LANCIA Y-10
Anexo, n° 15: DAIHATSU
Anexo, n° 16: MOTOCICLETAS PEUGEOT
Anexo, n© 17: SEAT IBIZA SXi
Anexo, n° 18: VODKA ERISTOFF

12



Anexo, n% 19:
Anexo, n° 20:
Anexo, n0 21:
Anexo, n0 22:
Anexo, n0 23:
Anexo, n° 25:

Anexo, nO 26:

1.3.- Locura

Anexo, n% 27:
Anexo, no 28:
Anexo, n% 29:

Anexo, n% 30:

1.4.- Evasion

Anexo, n° 31:
Anexo, n0 32:
Anexo, n% 33:
Anexo, n% 34:
Anexo, n° 35:
Anexo, n° 37:
Anexo, n° 38:
Anexo, n% 39:
Anexo, n% 40:
Anexo, n% 41:

Anexo, n© 42:

2.- iSE TU MISMO!

2.1.- Autenticidad

Anexo, n% 43:
Anexo, n% 44;

Anexo, n% 45:

LOWE 2X2 (PEYTON)
RENAULT CLIO GRAFFITI
RENAULT TWINGO
PEUGEOT 106 COLOR LINE
RENAULT 19

CANOS EOS

MODA GALERIAS

MEDIAS MARIE CLAIRE
TINTORETTO

PEPSI

FIXONIA

CUTTY SARK
PHILIPS EXPLORER
PANAMA JACK
IBERIAMERICA
CITROEN EVASION
CARIBA SCHWEPPES
MARLBORO JEANS
ESTIVALIA
GALERIAS

EAU DE TOILETTE BUENOS LIBERTO
LIBERTO JEANS

OPTICAS 2000
CHICLE TREX
TRIUMPH

13



Anexo, n% 47:
Anexo, n% 46:
Anexo, n0 48:
Anexo, n% 49:
Anexo, n° 50:
Anexo, n% 51:
Anexo, n® 52:
Anexo, n% 53:
Anexo, n% 54:
Anexo, n° 55:
Anexo, n% 56:

Anexo, n® 57:

2.2.- Singularidad

Anexo, n° 58:
Anexo, n% 59:
Anexo, n% 60:
Anexo, n% 61:
Anexo, n% 62:
Anexo, n% 63:
Anexo, n% 64:
Anexo, n% 65:
Anexo, nO 66:
Anexo, n% 67:
Anexo, n% 68:
Anexo, n% 69:
Anexo, n© 70:
Anexo, n° 71:
Anexo, n® 72:
Anexo, n® 73:
Anexo, n® 74:
Anexo, n® 75:

Anexo, n0® 76:

WELLA
EVAX

REEBOK
LOEWE

TABAC

LICOR 43

FIAT UNO BRIO
DUCADOS
CALLAGHAN
LOIS

LEVI'S 501
LEVI'S

MODA DE ESPANA
CEDOSCE

WHITE LABEL
TAURO PUNTO CERO
VANESSA

RENAULT 19 WIND
OPEL CORSA

VIVA AIR
TRINARANJUS

SEAT

SEAT

RENAULT 9

OPEL KADETT
ETONIC

FIAT UNO RAP

SEAT MARBELLA JEANS
PEUGEOT 205
VOLKSWAGEN GOLF
CASTER JEANS
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Anexo, n® 77:
Anexo, n° 78:
Anexo, n® 79:
Anexo, n° 80:
Anexo, n© 81:
Anexo, n© 82:
Anexo, n% 83:
Anexo, n° 84:
Anexo, no© 85:
Anexo, n° 86:
Anexo, n° 87:

Anexo, n© 88:

MOTOCICLETAS HONDA
PASSPORT SCOTCH
BITTER KAS
SCHWEPPES LIGHT
WHISKY J&B

BACARDI

BACARDI Y COCA COLA
FORD FIESTA
VOLKSWAGEN POLO COUPE
TWININGS

BICICLETAS PEUGEOT
LANCIA MIA

2.3.- Espontaneidad

Anexo, n© 89:
Anexo, n% 91:
Anexo, n% 92:
Anexo, n% 93:
Anexo, n% 90:
Anexo, n% 94;
Anexo, n% 95:
Anexo, n% 96:
Anexo, n® 97:
Anexo, n% 98:

Anexo, n% 99:

CRUZCAMPO

BELCOR

WEST

SEAT MARBELLA
HEINEKEN

RENAULT 19 DYNAMIC
SUZUKI

SEAT IBIZA
MOTOCICLETAS VESPA
COCA COLA

TONICA SCHWEPPES

Anexo, n° 100: LARIOS
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Corremes cuminas §
v Mo popreemng la
vodx ! pue de bs Ieers,
hamion PG § BT
anelor=. Bargue decrdimm
meaoteo i domde vames,

=

SEEUETEN -

ANEXDY Desnmentaadin pard ol awdfiiis
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EnRnunaiao

Marom HASGO
Produscto: sjua o
colania pard hombes
Pimza: spof de alevaidn
Fuente: 1 (pig 128)

Texto:
“Eati die meletts acps

Liberrud de capesaita™

A HEXO: Bismmpmigpidhn Fawgd #F dmadiaidi
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Tt Sl LK Dy
e e Calugie 1
B g e

LIBFRTAD DE EXFRESION

1 ——

Marom DISTAIBUCION
DE FORMAS ¥ MODAS
Producton Hendna do
moda

Pleza: dos ples do pdging
CORSACLNVDS BN EVEtas
Fusnta: 2 (g 6)

Taxio:
"DESDE EL LUIMES,

UNA NUEVA
FORMA DE
EXPRESION.
STRATEGIA
HICOLORE.

LHBERTAD DE
EXPREGICN

Dhesale oy, tum cameas
1venes m Cabrales, 3. %en
8 ennvcreebas. Seguto gue
cociatiitees o que

T T

A MEXOD?: Decamemraziin para el sadflads
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anunclo

Marca: OKEY
Producto: batdos
Plaza: spol do lalavssn
Fuenite: 1 [pig 23)

Texlo:
“ha fnenital un

tentemipid, thmace un
Chlery, de cacan, de
fresa, devainilla y.de
café. Hehe Okey y

sijguE b ricme’,

AMEXO: Disamrniatdde pard ¢! awdlird
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Marea: SCHWEPPES
Producto: miresco da
narang

Piezaz spol de televisitn
Fuente: b (pdg 127)

Toxto
'_thﬁ

sed abr Lnberead.

Sedd ile Libeprad

Ya g s unoerio,
i veens b oecido,
gueern Iiberead.

Brdd e Tibereasd

[Oh, 51!

Tietjio sedd dle Hibaral

. i
L LY

Maranjs Schweppes

femgle

oo de liberracf]

Maneres 5 vy 15 bread free®

o [liess

ANEXDOI Dosamenididdn Fard, ok gumdldids
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Maroar SWING
Producto: {2haco rubio
Plazn: 3 valas ce Jxl)
Fuente: & [pig 931)

1= "M gran sveniur= Boy
yo'

& Vi mi vl coimo
quisara®,

=L il o8 parn
shilwraata”,

Clzme:
SWING, VA COMNMGOD

A MNEXD peosawaniadids poere #8 andidoie
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Marca: NBA FRAGANCE
Prodiucto: soua ds
codanln paira hembros
Plexm: spof e latsiniin
Fuonte: TVE1
(2112044

Texto:
"WBA FRAGANCE
NO LIMITS"

AMHEXOQOi Desamoniyiidn Fara ol d@dfiiia
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anwnolo

Marom: OON ALGODON

Prodocto: moda o bato
Plaza: pdgna do movintns
Fuentes 3 {p=ig. 81)

Texto:

“ATREVETE",

AMNMEXDO: Daramenigrrin pave of awdiivdi

28



anuncla

Marca: FAENAULT
BUPERCINGG FIVE
Produetor mésmdvian
Pieza: spot de folevision
Fuante: 1 (pig 54)

Textor

"Be quitesy et widn al
frven, i la puarrmes ien
B coumo an tusvis Five. T
pEsmer socti, of Sl
Canco Fioe, verdioqué bien
i wa g el peves greda aspde”

ANEXDI i Disawmreiagrddnw para of endididfn
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e
et T owmiE EmmEom——maloE

e ey e m— e

- ——
i

anumela

Marca: LANCIA Y-10
Productor auionidvies
Plegaj paginn de feislas
Fuente: 1 (pagp 55)

Texto:
i o £

Tl Lapien 10 pesen o ls
genie de puesTIT Cempo,
andpuietn § opiglel, veemn
Cherar [adaire,

A le o pee e, eduid el s
16, mmpe con los moldes
eutahlecides

Con o deefin que vt hace
gerien ool Ribusy, ol el
oy e ook vetiaoties -Foe v
Tt rambia i e sl
concepion el smammil
e prestigme.

Al an coudad § parenne en
cairmrerd, o =10 mirbe
lzgen alcamzar Seil menee
iies velooadald e FED komdh
Ven w verla T'e van gueear
GLATA A LA GENTE
l'.'éL"I'l GLSTA",

A NEXDI: Desmwmcewlanidn paca ¢l dmdfdnia
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i

eyt A Il T vty i T e MY ——

e s gy

Maroa DAIHATSL caghcier, S{gurks ol nomn o
CHARADE ¥ FERDZA gui=res disfromer a fondo
hﬁduntl_lllnm;rmﬂrhl*ﬂ coly Lo tilrian el e [a

Plexa: paqina de revialas rernnlogin japones mek
Fuanta: £ Murido L s -
Magaring

«Taxlo:

"DAITATSU

Comiones rebeldes

Uno'ex meddicnie v wirewida.
Bl s, agminienslo y
secucroe, Llnides poe la
aveniisee, viven oo liborad
iS00 los nuevos Duibaesn
Ehepade 16V Enpecesin ¢
Drasbaren Ferors 16V
Iniedcidn: slps ooraruso
rebebdes dmices par cmlbn,
Irecanfumdi bl es ot toed pu

AMEXO: Feiaweniadriin Barg of spdliocds

31




anunclo

Marcai PELUGEDT
Froductor molociclaty
Plezn: paging do rsvslas
_Flnﬂl.-t CANITANE 303
{19a1), ply. a4

Taxlo]
"LEQMNES EN
LIBERTAD

Peequi etes joves §
dirdmices porgesTe- g
eesal a laiHeima, lepomlse
dande e o fegun;
(e v mipalo, hemos
ioirdn sk acooter fon
expuecial s il

menfe ln guetu de 40 motor
Rmsemtieass dniiu dieiie,
decilidumenes pren

AP, Mo te deiengas
Pragest ¥ bl Lesies on
libserracd”

A MEXOD: Desamrwiariis parad of andfiari
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Marca: SEAT IBIZA 5x
Productal aulamdvias
Plexa: spoi de telmesiin
Foante: & (pag. 851

Texlo:

*laatir wif;

Arrucciim, n geaeifin,
IAFEC LA

Wty i, LI} e i,
TRV ORI,

wirli il il Wi 1 Iy BEEELCH ikl
prEnCyon,

erm e i e G
MNuevo S=ar |hirs 5X5.
Motor Spvtery Porsch
liyeccitin.

Tirchi pars %16 gene

AMNMEXD?:! Dsiawiwiaridn para ol amdfiiis
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Wi a

i e Aedivls

Marcn: EHISTOFF
Producto: vodka
Pleza: pdgine do revisias
Fuente: El Mundg
Magazing

Taxto:

"eue dirfa e mamd s
to wiern con Erisentd?
Vodken ERISTOFE Un

lenguge distmmg”,

AHEXOI1 Prsamrsiaiidn Eavd & dwdlivdi
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Marca: (OWE DOS POR
DOS (FEYTOM)
Productor modi
masgufng

Piexa: pdgina da reviatan
Fuente: 3 (pég. 75)

Texto:
“La qudacin de o

nagaral”,

AMNMEXO:! Dejawesididiin gara ol dwd i
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Marcan HENALULT GLID
GHAFFITI

Productor sulomitvilas
Plexe: dos spots da
Linbeie| ey 3
Fousnte: CAMPANA 402
(1003), pdg. 42

Texlor
1= Kot |

*Lacrtor aff:

Posvjrie misar Les dimes
gizmpre de orra forma,
prueyi wetae enclinsve Clig
Crraffici

Muevo Revuule Cllo
{zraffini.

Tl s eiand

Sobreisbdsfdn:

MM VT EUETIER.
ke | - | il ]
2= Shod &

"Lax ukof oll;

Prstue r3 nunca sigees [y
CoETiEmiE,

e seree exciusiva Clin
I;_'_ll.lill\il'l

Mevn Renauls Clis
Cimailica

Tal paga cus|,

Sobrermprarrin:
Dhenenrmd®

A HNHEX D! Dedinvweniarddn fase ol o wadldais
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Marca: AENALULT
TWINGD ]
Producton audomdvion
Piezal opol da belpvisdn
Fosnie: CAMPARNA 434
{1233}, (=ig. BO

Texto:

"Rompe viejos moldes
Llarmi s atencidn.
Sueful en colores.
Clué pran idea | Vive
Twingo! ;Piens
Thwinpea!

¢ Estiis preparado pary
ilgo mbeva? Milevo
Remaulr Twimgou
Invénate ¢Amo
vivarlo.

Maniea: =H b frele
Fary™ oy Bolvly
Mr Ferris ¥ Yo-Yorma

AMNEXD: piismemrardde pard of awdlipis
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anunclo

Marca: KUEVD
PELIGEDT 108
Praduetor nnomivios
Piezat dablp madin
piginn do rmvistay
Fuente: £l Pals Semang

Taxto:

"WNUEVD PEUGEDT
10 Calor Line

AT PADRE ESTO
MNO LE PARECE
SERIGO. FLOCOCHE
TAMPOCO

Jam W mas R CE guIntERCE 13,
& vECes i e o @ noy
[ml:l:l. Caon ¢l ppevi
Pempear 16 colar Lime o,

ocurrinl, pardue In hemas

hecho prasands en bogue w
i 1E gl

- San probrbemar de espucia,
Vi 3 plusress ¥ sisiito
rrasEnn modularmenre
elsstilile.

- Pary que [lepues o donde
b peopongas) Aol
gesding da 1124 .0, 60
CW oy 5 velocibumles,

- Mtefn|. Para Uegar ponmas|

o |t wlti=m ¥ abempee tande &

CREL

= Eui roje, Blanco y lw
miezalizadon nznl Miam y
wrnude Marmines. Mo modos

EETICIT: O 5’!7‘: FTIFRENICHE s

- Pevygent 10 nbor Line §
pocras PP LT5000
PFTAS

A MHEXDI!I Disamentarddas pacd al swdfidaii

38
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anunaelo

Marca: HENALULT 18
Producte: mgomdviias
Plazas doble péglna do
rovilas g
Fuente: CAMPARNA 351
(1588, po. 30-31

Tezios
“L'ENEANT
TERERIBLE

“L'enfane rerribls” e3
antdnitea. Jiceniornmsn.
Cariimibtien, ¥ tismpee
ariginal. 1 enfant terrilile”

taptie’ uinL Renanle 1.9, Caper,

eoma € de pomyer

ERIUL TS

1% enrderer [nedependienie,
s+ mideve con soliom o an
T wetulomes, DO € UAETE

niveles de moretizacn,
griling y divel, y e 8
Clnen. poefind. I petussn, b
wiliwind ln Foetza contenids
o £l perhil de s Unes
Themifiante, doming el
enpucio nérecieneo la
andaima Bahitbilidad. Can
ume colubel ue e osping
ra detall= oo el nie
apemelicaoiado o b dapecoiia
nsinzinkn,

Heraule 19 Un sucénpicn
“enfant cerrible™ riie to se
depirne anee nads”,

AHEXD)? Dedanidmiacdidn posa al audlinis
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Vetroft

‘.“‘

>N TODO.

anuneclae

Marca: PETROFF
Productor vicikn
Pleent vally de 35H
Fuante: Concurso
MNecianal dal caral 165,
(1897, pag. 14)

Texto:
"ROMPE CON
ToDO"

AMEXO: Divamimtardde paca ol aadlianis

40
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canon EOS 500
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o T gy e
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anunclo

Marcm CTANDN ECS 600
Productor clonam
felegrivics

Pieza: pdging do revatas
Fusnle: El Pals Semanal

Textor

" Apassil en accidn
00, ROMPE LAS
REGLAS

Stwen o cones @ b mangin,
Popografiofay g em e
Ce i nmevn Canon BOS
00 crmpEc e

T rienda nuela sty
sragrinacidin. {e BOS 400
iatofocs te pormmisind s
de s fotes normales s focm
rorelenites ¥ ol |o prdeds
hacer manul o

TR RS ) (T T
FrATErT

Foments su cocanividad
Con acllin gerar an disl, [a
O 500 responde
FsE T e meine -
e

Lapm s pawian emwon
reLrat,

La-ma jeermmistad tooan
RETTTR]

Revela lem socieom
el N jEmns plano o
tongpeln ke accrtn oon toda
r|rn-||nn

Arrrplla tom pomabii lichicles,
s ECES S8, pom mu serema
de medierdn en & 2one, e
permiried rrabsser en monas
G anmbens, i Jumimac] s
mediiie el (e

A MNEXDII Disemienfaiidn Paca o aw'didiili

41

uwnrporsdo. Sulve de lo
coanienee, fomografiando
sujctos abepaclos del contro;
Eracims-al sisiema aubEnen
Newsbsle ea (s peunio. Sea
cial 3en i primim de min,
s gx cradior U sew ju
dngulo de enfogue, la BOS
SO0 e whel praga cugsarlo,
Y, sdemds, o BOM 500
ke il wdos yoeada
s dit L b petivon Catstn
EF, mclmdor b obperivos
ultrasdinico,
ulrrasilinsingos y
ubrmarripsdon, aliviéiodoce
v wm e e de
poniiilidades creativas
Pty gomn 1 cremyposTs
silencvies ECYS 500,
sllompe Lin regle’



MODA QUE ROMPFE

Marem: GALERIAS
PRECIADOS

Producio: modn

Plaza: pdgina de revistas
Fuante: I (pag. 120)

« Texto:
TMODA QUE
ROMPE

FUENEA

Licetr y asmnhe,

A g moda, A wi pods
Bompe 3 fapa

Bl unido v taye
cony Giplermas,

: h=da i r.umrr‘

A NHNEXO1 ﬂrllmi-rfrlil- Pora al andldiis
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Marcn: MARIE SLAIRE
Productor mmEns
Plexai walla de Hxl
Fuente: | (p3g. 263]

Taxlo:
“Panty Marwe Clisre

color,
Piernns loces

AMNMEX Q! Disamemiaiida Bagra df awmdFdida
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amunclao

Marca: TINTORETTD
Produsto: rops femanineg
Plazny pipines y doblos
padinas de revistas
Fuenieo: GANPARA 305G

(1291}, pdg. 56

Texto;
TINTORETTO,
Visdlvere loca”!

ANEXODQ: Desawrniaiiin pard @l andfinidy
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HAZ EL LOCO

P,

4

= | MAXIMA LOCURA

SE MALO

e desms oco? -

o JEEEYBEE.
Lo e,

anumecio

Marca: PEPS
Productol mirosoo
Plazn: apd| s lolpdaiin
Fuente: Campana 415
(1093), pag, 42 y 448

(1884), pig. 45
Taxto:
“Rabisrmetiae

cEvEn lecon? JEwcl locad
Lecuine wil

Paobnblemenmr sstdén odom
|:l|1r||.I

todos i b pevado = Pepel
"n.-ghrhmrrturm

JEsr jond

ek Prp”

-‘_" EX ODOif Decawomtuarida Fara ol gwdlsais
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anunclia

Marcas FIXONA
Producto: espuma
ol pasern

Plaza: spof de telswsidn
Fuente: 1 (ply. 133)

Taxlo

“Ahnre con 1s neicvs
cxpuumn Fidisme

poedis pebtarte it

O dheypransrie aal
Espuma Fixoass Uln pelo
fosta*

A NEXDI: bersmentarian pard sl sodfisds
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=tnrmerheedady lnlbe oo ﬂj‘l"lr‘t'!.'.i,tm.

T L

Marom CUTTY SARK
Producto: whalky
Plaza: pigine da revistas
Fuente: E1 Mundo
Meagnzie

Toxto:

"ENROLATE

130 AM, Squamich
Casineld My ehiers wesd [
caidn

L [eie Susitain armigpos laay
e moarse sizmpee Boyan
iz [ grdvberte Bl ugres extd
hedacln, pero insste en
irarme. Yo peenso hacer 1o
murma Bl e de zoni yo
cwih: Despuody idel chagnaatin
WOy i s oo el

Tsidla, Wisan. ¥ unacopas de

Oty Sark pars culemene las
=i, Tela es af jusgn”.

AMEX D :rDsiamentiaiidn para ol awadliiie
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PHILIPE

TU
MAS
'—LA n

[rep—
e by m——————

anusneclo

Marca: FHILIPS
EXPLORER
Produabe: chmmm da
video

Flaxn dobile pdgina do
revistas

Fuante: 1 (pag. 41)

Texton
T AVEMTURA

MAS ALLADE LA
REALIDAD

Kudle vivr ln eveiiurs
comno pi Y pars g vaya
puda mde bepnn ide 10

aemajri tader, nhots Plalips hs
crrueln s videcdmes
Eapinres. S mitobpes
jaeasities lia pdbides
cxrrema. En oy moenenos

i obrursbor ebootiGmcn
oo Ci PUreCIsn
cuslquier marvame . Pror
L T L T T T
la Bxploaes nnidies gns s
conmpmces ¥ S, In cdmabl
il s 1,2 K. Pars quin e
liewes con tada libertad
Mal=mide, mvtn snfigricals
exgitadun puoede fundin
amdjprnes. Hegweaducr
directumente en el televisar
Y pracies s o grnerador de
cabscrerey, sobeeim peimar
mfarmacsin. Pars deaallar
Ison'tu haoeia
Yadenchmmes Iwplores.
Esmu gwentuen. Chie na i 1
cedwike’

AHEXOD Dssswmamtaidin Pada dl audldidi
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Marca; PANAMA JACK
Producto: ceizado
Plaza: paginn du ivisias
Fusnlea: E| Pais Ssmansl

Texio:
"CAMINANDO
BATD EL SOL ..

_ HASTA QUE LOS
PIES AGUANTEN

Aot dventae o B,
deseulsies los smpdio

expac i fafarabes Tage ol sl

¥ el horzaine?

Jman lo eseocaly ke mis
iml'll;l]'ﬂl]!l' pEE o e ¥
tas e d

Camina hacia 1a leyends de
s wurfrescon FA NA.H-_I&

JACK geruinumensy
q{dm;l:dm ¥ hesmrent=

¥ 2= olwegurarcmos et
exthmvive porm “Desers”™,

A NEXDI Dicamsatiridn para «f dnddiais
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Marcn: (BEFIAMERICH
Producto: viajus
oepan | Eiiod

Pieza: spot oo nlevision
Fuante: 1 [pig. 267)

Toxiod

“Siltiie ba larrems. Mo
e mb wn EinLe
bifscute by bucos, Alon e
rieempin, ol mejes tempn
it elegir i desrina, pard
rasapnirte del 0 Lon
Crecliviiselo de Iheria
pisden

Con [ berermifno, esoiprs
i fxlin”

A NEXD: Disominiardds pard af dndiiids
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A ciTroEN

VAL OPN

XA -

H I e

il
A P P S EET

Marca: CITROEN
EVASION

Producto aulamaniies
Pieza: pagina do prenta
Fuonle; o E| Palp, 11
de ootubne da 1904

Texlo:
“VIVA LA

LIBERTADY!

L ECribem prestTs AU naesT
cuiscepin ele guitrendvil: el
roevn Cirrden Evasifin, Lin
webilvuls que peupriessons b
e i fiferzel.
Libertnld oo piwiimaetok e
b oindadt direecion mistids v
L TR TP R T Y PP
s docrvenlreese con ol
apilichecd emyire el prfien

T
Laluttad e oot
Macoires 200y 206 Twrho
Hasm 150 CV e potencis y
uns excepsionel sdlvrencia e
permirtatin cligic elitse
conlucer un fenble wehicubs
famtifiar o un migadoy

EET i P Al 1 kb
Labertnd paty dntrdnst e
I'.I{H.II.'HI L ==} EI AMEETINT;
ssietiton sque inses pasds
e, quinie o desplurer o wu
ity ooy posilidast dede
il huets ciche pluess

Pucrias trasere deslimnres,
st (e oo enemduans o el
mlpicsden v frera de mano

o el Lo ppoqueerednn el
e i

ANEX DI Dessmrnlardde pars of abdlisii
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¥ pars pratepey sy Dlsertad,
ks itz sejpasidad air-
bagp, AHES, pretoosnes par
bin eapestiwies e semsidad,
urrnceurs pelodanidn, barras
Latetules yeje trantn

s irecoinnal.

Ula muwy vohicali pus a2
peese s con 3 pviedes oe

s bedip, pati tuie inkird
rengjia plens Didserend enon
eleecitin

Hecupess |a plecenrers
srmmad | che e Tilipe
Condurea un Cirellen Evasion
¥ P e marcha
ks iberesl,

KO TE IMAGERNAS LO
QUL CITROEN PUEDE
HACER POR-TT
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anuneclo

Marca: FENALLT CLIO iasstr: purogelpes del

FLAGA taama b ool eptie
Productor automdeia CRTTCETE,

Piwza: modia pdgina de ciaetituirevnlioanes, Firns

'1““'1“ antiigide, npaceris
" i i Wi exchimiva ¥ i persomlidad
. (inkea de on € hosere
|miendn.
Texitol : : :
*Tieruee b Lseread. T ERESN Ml-_‘-‘ LIBEE
deciclen: enere ks economin Clier Faggal

Ael 1F ol confort del 124 o
Vi muroncamin del |9 diesel
Decide tambidn ui e
puscarin penor sohee m
cabern i teeho solar gue e
dlé alua, Fucage L murawadacl
de b dissccidn sapsida o |a
liescs bavs olel s
neendiceasdo.

Dic bo demdy, nos ocupemos

AMEXQ] Diiswmssbdrides pavra ol dwdldite
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Marea: SCHWEPFES
Productot rolmson
Plozai valla dis Oxb
Fuente: 1 {pag 118

Texto:
“COMPRATE
UMA ISLA
Ciriba
Bchwoppen”.

A MEXO: Deinseniaiidn pars sl awdiiii
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anumeo la

Marga: MARLBORO
LEISURE WEAR
Produeion iopa vagueia
Fieza: pagina da evisias
Fuenlbe: 1 (pdg. BEE)

Taxboi
"MARLBORO
EL MUFADO LIBRE™.

AMWEXD! Derameweacine fars of wodliads
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LA PRACMMCIA QUE DESPTENTA MIS SENTIDOS

el

BERuUuncio

Marcaz ESTIVALIA
Productor agun do
eoinla para mer
Piesn: spot de talinasion
Fuants: TVE], §1-17-54

Taxto:

Enveli, seprarione de
Talweruet

Esgrvaliz, micfom dde
latsepguct

Exrpvalia. Lu fraganciz ge
deipierin mis senrides”,

AMEXD:?: Docamemiartda faeas ol amdfididi
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anudnelao

Marca: GALERIAS

PREGLADOS

Produclon inodn
Piera; pdping da revizlas
Fuentor CAMPARA 427
(1523, pbyy, 24

Texiom

"LO NATURALTE
HACE LIBRE.

ES NATURAL

Lo pererilad mls edpindas v
clegunes.

Law oo il o, s
frocns,

Last endrres mids naseralin,
¥ rocios; endos Jos

ez plernenten.

Texka | liberod, [s wida v 1s

AHEXKDI [ Dsvawsnissiin para of andlindi

b e ls Miictalera,

£0 LTS ey colecciio
e pilmwven oo,
Desciitizels;

B Cialeras, Bs nurrsd”
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anunelae

Marom: LIBERTO
Producto: az= de
oalonin pam homibron
Plaza; spal de islavissin
Fuentes TVE1, 21-12:54d

Taxto:

"Misnrras sohrevivi un ko
arajusbicie & un el dpacks,
no Mo e senon que on
|_|I;,| f oAl ||L:r1 |itI:El| F.'-u.l e
pesaberie Boemos Libema,
ftepsiriiu fabwe”
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anunaolao

Marom LIBERTO
Producto; modi viquora
Plexm opof do televinidn
Fuente: CAMPANA 441
[1#84), pdg. 44

Tezto

“Menusie del Jefe India
Lestrle wl Previdenie de o
BELILL, 1&gy

Libertn. Sejubemon puie
Hisrilfoe pn.lplr_-:u.mur..m"

AHEXD: Derawamsaride PEra @0 wddPinfy
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anuncieo

Marea: OFTICAS 2000
Productat lentas do
contacto de oolar

Piean: pidgina do revstas
Fuanted | (pdg. 176)

Taxtos
“Chirfrece tul come efes

Lentes de cointecsn
inalnialad, drarchinhilbe o de
codnt, pam yette slempre
mbazhi mejog

Cion tiesstre) exclugive
Eerwilin e Pl

ot ada

QIH gl B IEY :JI.Il' Wil |" Civead
d=ide una dprics disrinm”

AMEXDI: Decumomtgidia Paed @b audlivds
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Marca: THEX
Producto chicle sm
anlanr )
Pieza: spot do lalevisidn
Fusnie: CAMPARA 426
(1883), pdg. 47

Taxbod
-, .Tﬁ'-’rrtrarpr'r.ml'u

JCmen mabibds w1 wn chiso te
e

Sherdin s dijim?

doerd o exmd

iferd waahfie?

5 quieres snberai un chide
te dixn

bt xshrds por nos hesta

Lacator aff

Checle Trex, Besos mus
RSN

Miisice: " The Shanp
Shosatr Kooy, e Cher
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anunclao

Marca) TRILIMEH
Productar eorsaisrsy
lefriizisisg

Pinzat dobis pdona ds
ovintes

Fuente: 1 [pdpg. 261)

Taxto:
“Me gusto til comuo

411y, D E VEOEs,
CONSED SUPCFLrme,
Trramph. Forme purre
det.

A MEXDI|! Drinméndacidn fara vl asdlidsly
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aniunclo

Marca: EXAY
Producto: compiisas
Plaza: delds plgina ide
meyistas

Fuantar 1 (pdg. 134)

Taxto

“Fob sispiso que i
COmpfetd o o coavieiie en
Ltk rrapet SECarT.

Prro syl

Mujer sepurs. Compees
Whgiite

AMEXD: Disasmralaridin pard &l gwdlfrin
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PUEUES CAMBIAKIE A 1 misma.

Marca: WELLA La foatrne s fici] e
Prodocto: calomoién camhins e Welld tolorucutn
parn ol cubebo T BRI,

Pleza: spot da jelewalin

Fusnle: ANUNCIOS, 817 Wello, Petlecaly poa
(1504), pp, 1213
Toexio:

“Mo preder cam biat &
herman

Mei d e prima Fnay

Mz a L readdee de o novib
Al tshaclnrieste, peedm
CaITI AT 1 D) b
Weella peracniza [n pezenera
eolnras e en EFpnT Mo
"_Ir||I 11+ F|l|-|r| ¥ &5 Y% &7 pirEE
levuchon

ANHEXD! Deinwenfaridn para vl awmdljaids

63



Marcat REEHOK
Productos calzadn
daporivo

Pieza: dos paginas de
riinlan

Fusento: CANPARNA 427
(1958, peleg, 45 ¥ ot
(1884}, pag A2

Taxtos;
“Bsifer y Kevim
Lilemaiments, sl farma de

wer ki widu o dsdo un g,

Hur cambedmbs sus giaees
msvmczles,

wein didrw poditiies, v |sases
w08 comaclie

56 way raguat|llak
dhepsortivas son: bes misms
Rechel Clasie, Mever gees
ald”

"Bty |dhrrmees, sibs gusna
cambiin, varian s paesfus,
it pedimbos, ceembien'de
umtnentes, mclmi de
eiscdae], ¥ muiches ole pardje
Siilo ses zapacilio
dhepetrivan s Led puisenas,
Beebok Chomie, Never gets

ald”,
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ESEMCIA

Marom LOEWE
Producto: agua da
codonin para hamdim
Plexa: pdnina da revists
Fuanle: £l Paln Somnnal

Taxiod
"Cada hombre es cipag

e encontrar i propia
esencial”,

AMNEXO: Heramestaisdw para ¢ @ wddicli
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Pai L ..||'||J- pradarss DL
it Doammin ot p it By NLESTE NP ENE ve i s ol wepeiie

anencio

Marca TABAL
CRIGINAL

Produeto: agui Ua
coionla

Plaza: pagina do ferdatis
Fuanta: El Mundo
Sagazing

Taxton

"TABAC ORIGINAL.
Vive o cldsion”™

A NEX D Disamswiucidns pard ol sndbfads
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1 e L (11} i . amy - dery slaws e 1. Tar i In
anunocla
Marca: 43
Producto: licos
Plezng pagina de revealins
Fuente: B Mumdo
Mgintisg
Textoi

* gforranbimene,

i han o 4r|-||un.-h I.ll
Srrmmas.

CE]

MARCA LAS

PIFER EMCIAS

B les 7 difere oot
Facoai resde [l
wiermnedumenz=, w4io han
carmbipdo lad fisrme”

A MNEXDI: Dicawsniladiddn para af andlfads
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anuanclao

Marca: FIAT LD BAIO
Producto autombvilos

Pleza: dolin pdgjing de

revistas

Fusnlie: 1 (fbg. 57)

Textor
"ONG BRID, a tu atre

Ahota i vas a oo alte. En el
Flaz L Diedo

L's eoche pars tuesrilo de
viild, yin eomplcacione
Con tods b permonnlided de
la pama Linn, pero con un
cocarcn e ld mas ol
iecidojiie: el pewalieonnr
motar Fire, hechn
tosfalsnesn por mbot B el
ine Brio nhicanesrds lex 145
Kam/Th, v agrusar ¢l

[} IJ.I'I'I.r||[1"'|'I::||.|I 1141 Y 'FJ.r;|
un remdimienin Euiximo
rm =| FEEITIN ke
rsnteiinms it El Ling
Biru e bas presracionies
e e Com lod
I'I:d'll!:".']:'a.;l l|:.|.1":|.|‘. |.|-r i
oy, Acberris ofrece wa
tagecerie comblinaels de
pafien i " jeaea”
Temalogis gon sirpariz 1]
Fisr Une Beld. Evrudisado
s ]

Fumr o Par looguie Tevus
denrm”

A NEXDI Dernwewisridm fpars gl s dldgdi
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anuncla

Marca: DLUCADOS Clierer DILCADCRS,
RUEIO TEMPERAMENTO
Producto: tabaco PROEID

Pieza: paginas y dobles.

pdgirivs dp roviathe

Fuanle: DAMPANA 301

(1941}, pig. &2

Taxton:

L= "Moo el desipia de
Anmna, Fx ks Geen
Wia®

I

= Mo han pesfidn uan
laank=itjmn, Eedn
experan ures gembs”

3= "WNo plapesn ins
crexpriiciy 2 Ve llsrwions
Sevan o Sern Morern”

F H E l O P Dedawesradide bara el andidija
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anuneclao

Mares: CALLAGHAM
Producto: Gizndo
Plezni pigns de reasin
Fuente: El Pais Bemanal

Texto:

LA EVERALTE Wil Conag,
La Heves puecssa.

Vayiis donde vayin, sin
rerunoar o nmk,
CALLAGHAN e

mrom adiy Coun Touds

rat Ll bl

Loy pupales dgue g slaprm
& o Fina de vl e o
mafiera ol defnicar m

£ 11 30
LA FUERZA DE Lok
AUTENTICCE

A NEXUDI Dijaweafaridn para ol addliir
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Marca: LOIS
Produste; mes e
Plexa: pagina de revisia
Fuonte: E|l Pais Semanal
Texio:

RECLAR STYLED
Lot

Warld s fiteenn

BASIC JEANS FOR YO

Gm.l:!ﬁ:r.li: aorenrivided’.

A MNEXD: Decawsmiaiidn fwra of suidliais
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anunclao

Marcas LEVI'S 501
Producta: rmpa vaquens
Pleza: phging do movisias
Fﬂﬂlﬂ 1 ipag. 255

Texto:
"WNUEVOS
HORIZONTES

Busicndores de ba surénnico
anhuljan haciz Nuewo
Huoritonses.

Taeizcin wnil mees,
ntriegive

P la o ited dosde ol
oedny le thera se men
Ankal i, polvo, fociE o

arEml
El tefreno (D oaimpes
el i ienl.

Fero pesmtnn. Levi s 9017

ANEZXDIT Dsvamentaridy pard of awdfioia
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Marea: LEVI S
Producto: moda vaqusrsa
Plozar valls do Jx8
Fuente: 1 (pag. 258)

Texto:
“La fiehie de o

aurdnrice.
Levis
Sinee THA0"

A HEXDI! Daiwwmenigidds Fard al awdliida
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Marca: MODA DE
ESPARIA

Productor modn
Pieza: 2 pegnas de
fipviata

Foente: | {pag. 272
Taxtos:

L"MODA DE SERTL®

- "PARTEDETI”

A'H EX Q1 bicamewiagadinm fara ¢ awdTdiis
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Marca CEDOECE
Producto: lisndas da
mada

Piexza: pagina da revisias
Fuante: CAMPANA 390
{1921), pig. 77

Texto:

“SOLO TU ERES AS”

A NEXD:?:! Desamewraiisn pParvd ol s ddijds
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LLEVATU MARCA.

anunecla

Marca: WHITE LAHEL
Producto: whisky
Plaza pigina do ot
Fuante: B Mundo
Linganng

Texlol
"WHITE LABEL
LLEVA T MARCA®

A HEX®SOI  Hespwmearasiin Fara @l gmddfirra
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anumnoclio

Mares: FUNTO CERDG
[TAURD)

Producto: bolsos y
rmalotas:

Ploes: plging di rovisies
Fuante: 2 (pdg 166)

Toxio:
"CREATIVA,
MNQLUIETA,
AVENTURLERA

Asl e Taur Punno Cer
Con tu enpiln persens]”

A HEXOD! Deinmaniaaidn pard ol awddivis
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Marca: VANESSA
Productor agun e
coloni pars mujer
Pioza: spol do lelevisin
Fuente: 5 {pdg. 148)

Taxio:
“Vanessa, Dora o,

A “ EX D i Datnwmesdinddin Facd wl dwdl)idi
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[ T R ey ST

LIS WY ER e e vl

B e Y e TR e T

i e e pha Pelga Il B2

B oem mrmeme A e P i |
-
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amunalé

Marca: AENALLT 19
wWiND

Praduciol autamdvilon
Plaza; pagina do mvislaa
Fuanis: El Muntda
Magazine

Taxto:
“VIVELO A TU
AIRE

Es ln nuewn st e pedinl
Hennule 19 Wind, Un
ceichp firm dr wele. Enel
e podeds cRCORETES un
HFII|1I-I'I‘II.I'I‘I!U1'|'J-|IHE'“!E
epecinl ordenador dea
heedn, Fmd antiniebls,
cinpirenss de segrirnded
trascso, elevalanne
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easdren owrmible Pl
- 82
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versipea de 3, 4y |
[REEETRE, arn que poocs
legir miatnrizen e e
van iesde los 5% CV diese]
lasen les 10T W jasndine
ibyeccafe

Pravue €l niimve onsly 19
Wind mene o sife,
Dlsafriral compn gasea,
Moresperes mm Y vivelo

RENAULT. EL PLACER
I3E VIVEILL LSS
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Maron: OFEL CORSA
Producto: autamdvias
Plezn: spol g peleyvkin
Fuente: 5 (pag. 58)

Texto:
" Fruple:

Bon D hsela poens i
Comn,

Ut pa g viwd dellegi,
s strnctivo y vahisnis,
s mi| Corsa .

Tu vive reflejo.

Lactitor off

Murva por (uems ¥ por
chise].

Single:

Mo by pads commemi

Cirmi,
Citsia c3 1 yivo e=l]ejn
EFTRE TR

Lacutor offi

O] Crreae T w10
reslein

AMEXO: Didameniasidu pora af awdlisii

80



[Dime con quién vuelas
y te diré quién eres.

Marca: YVIVA AH
[ISEFIA)

Produsia) companila
SEPSR

Piazai pdgina da mvigian
Fuente: Anuncios, 530
(1984), pag. 41

Tamio: ;
"DIME CON QUIEN

VUELAS ¥ TE DIRE
QUIEN ERES",

A HEX O becamemtariin Para oT gudlicis
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Marcm THIMARANILES
Producto: mfrogos do
naErana

Pisxa: spot do (okpvigidan
Fuantoe: 5 (pag, 125)

Taxlo:

“Algo on el e dice que er=s
glguiien repocial,

Algn en 200015, #4010
fimeerip ale iy irae.

Ex v sabar, va
perannaliclad,

T 3abor 65 Trinaranjos,
aahes que iy v
Trinaranjus dice muchn
s 1",

AMEXD:!1 Decomenlgiidn pavg sl amditain
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Marcas HEAT Mlaidla Blasica. Miete, Buie
Productor sutcmivies veruinp, bow Sea

Ploza: opol do (elovinion Ao emapen”

Fuente: 5 (pag. B3

Texto:
=Fingle:

i,
Lavutor |.l_||"_|l'.-'
Este vemann e leva bo

amm i Sear Miloga
Ma e faley desslle, Mizae,

Seur Marhe|le

cunidude 4 b modd @
mouki.

Airwie. Poiee de poods; Te
entilo; Sear Tham

AMEXOQO i Desnwmenistdin Faru ol auddiiis
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anumelao

Marca: SEAT Wen i conocerss, Yena
Producios oulordyiles YEETH

Pleza paging de meyistas

Fuenite: 1 (pig, 55

Taxbo:

“MIRATE.

Haoy bisi rioievns Seat, cormi
oA, el [reper oo
pani dir | mepir de of
i fontamoe con =1
texpaldin peveanrin puga
POLETIC T ST [En L
crinlidaden, Salipmims al
e Vs o mds,

Lem oo Senct thenen
nLeROD curkcter, Jamdn
heches b o amagen, Con un
entiln propic Ay syo;
Muy mesizin

AMEXDII Dijamintadddd para ol sed)iods
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Marca: HENALLT @
Producto: aulomdvilss
Piaza: spot de falevisitn
Fuente: 1 [pag. 54)

Texio:
“Mueve Remauls 9.

En o lines™,

A MNMEXO: Déswmewiaodde papd 5l aawd Py
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aanUuneleo

Marca: OPEL KADETT
Produstor oulomdyies
Pleza: spol da Yalavision
Fuante: 1 (pag, 54

Taxto:
“Dpel Kodee, En la
Inen de tu vida”

A MHEXDIi§ Paipmapforidn pare of asidiviis
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Marca: ETONIC
Produato: calrads
diapetivg

Plozas obis pagna dn
favisies

Fuenteor 2 ipag. 18}

Taxta:
TALCANSA

TU SUEND

Camn ol e Akeesn
Oikapiswnin, €l homibee goe
tiiwve of asicfis di e el

mape pivor de b= NEA En
miefics en ol que ETONIC
cnluboed creand o oms b
s la mnditls del Gsspetin. ¥
apuie = |Lurraey ' Tlee Dircam”,
Ll ria Dk apae pl propio
Adpesmy Dlagmwnan Biemsi de

st puie 'y lerrs, pasz
cruifihmae ijise &l efuereo
s tife al e

el civie tamledn e
priedkeh wlcamzar Lo micfice
Fronse. Alcanm ou mefin
Arate umny TTONC.

ANEXDI  Dajamiursaida pare vf amdfieng
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FIAT UMD RAP, ZRERNT

anumocio

Marcat FIAT UND HAP welo abier, el LINO LAF
Productor auiomavilen i teclin (s 5 aore. Para
Plexa: doble pagna do sirar ¥ ver, UNG RAP con

v Ao pagpeegin exrericne, Par
Fuasntai £l Munds dar la poca - pussclosguin de
Magazing ealote a jueps coe ol RO
Texto: e
& rip el

UNO RAP. PV 120000 PTS.
RABIOSAMENTE VA 5 ramsporte mclusde”
TUYD

Fiit e, i pefer wifecl
Hena de parrse: TR0 RAF
Hecho pars o Pass seguis
i mmaeha, TMNO HAT ¢en
motor Fire 1000 § quinz
valperifa. Purs pitar fueme,
LNG RAP con neamatsoos
frafin mochos: Pari que vesvel

AMNEXO! Paiasintaslin pura ol sedlésis
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anuncie

Marca: SEAT
MARBELLA JEANS

Producio: aulomdyies
Pieza: pipina de mylsiEs

Fuanis: 4 (pag, 43)

Tento:
WUEVD SEAT
MARBELLA

MUEVETE EN
JEANS

Este e win coche conun
ritlln mruy perwnal
Yetdnl, pricricoy
eonisimicn, Eu el iuevo
SEAT MARHBELLA
JEANS.

Su'etiquens ko dFtingiok
Ongimal Ausdntlcs
CGrubads spbee picl
Inconfuncible

Asienoon fnpedon o6 jenm
Dharwderns. Chmodoe
Forman cucrpo cisitign,
COAT) O TNl VR Te
Baluljos latesud ey sruseres
womiddin al mis pibto eakilo
WAL UCho

Tharo, eebttssdin ton
czmisches el oo

¥ nute Ew, SEOLE Lt
Marbeils Jrans e mucho
e il pistgian i alwidim
TT A pras™

AMEXODiI Deranmentaridn para ol amdliiis
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anungio

Marca: PEUGEDT 205
Producto: automduiles
Plaza: pigna di fovizsias
Fuenla: 2 pag 167

Toxto:
"INIMITABLE

i Pt s dey wpie
conlotmirse con czliuoes
el e coche s puedes
tenee un coche modelo?
¢ gaee Uevas por lse
ceiginalidod ¥ hazte con un
Peugeue 203, un coche
inienirahle en oodis jow
seiicidas, Un disrfie
i ar que nedee fo
logeadd slipeear.

¥ en g, tode nn
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sk clevallse

ebéc i, cleme coinkeil el
gle: sz jy husra sire

st cinisda!

Linn feeran meguiileble qos
slcunza hasta PAGCY (e
potetesa. Mis de 1200 lues
de pbmnnmis ¥ U cobirEno
b i i L ssoeus.

Y puestos i elegin (lo gue
apitlerna! Grasadina o diesel; 5
&1 pemrtas, cabiindet,
sutomincn, — lipis 18
rvnclelos. Tiads yna pama de
dalerensins,

Y e que, digen lo que
digam, no hay oo rncaos.
Bl Peagent 20% e
imimaeslile”

AMEXOD! Desumpndacids para ol andiisiv
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anumncle

Marca: VOLKEWAGEN
GOLF

Producto: automayvilas
Pioza: pigna de ravistas
Fusnte: 1 (pdg 53

Taxiol
“Par encima no hay
fecds

L3 smemr pruekw e que oo
By sl e, prueida hiceres
sorvsbes bl @ b (ol nio o
& Ln semmaritn de Tikertad
e weahiag ife descubiir,
T wib ol @k 30 mnve ®
scompufiarTe en tu wiije
Pareee micntirn Pem te b
s Tozar los 200 kmdh
para ahea s lnvekocidud de

La By yesprecon 2 don e
MNads pos encima M
e nadse: pordelnns

A HEXDOD! Daramisiaslde Fars s f awad [dakn
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amuncle

Marca: CASTER JEANS
Producto: ropy vaguers
Pieza: dalbile piqine de
reining

Fuenie: | {pdq. 288

Texto: :

“The pleasure of living
ok AN

TIEMPO DE CASTER
JEAMS

Sigine e pilbcer e wivir et
M-

Caaticr ha ¢resdlo 81 imosld
o) ooy e EEn LI Y
gl ek ilo gue Ls o
liechio isconfund bl

Son s CASTER JEANS
BASSIC, SEMIBASSICY

L'F WEAR,

Lan elles encudimmeds v
pnarenciay mevilidad y
alapacedis Ly capncseristbes
dquesdio CASTER JEANS
propadl parufiiisar”

A MEX D1 Hesamowiassdw pava of awdfisks

92



f.i._’?;l‘:;

EJEMP

.

LA

Marca; HOMOA
Producio: moiocclelss
Plexa: phpnny da roviston
Fuenle: CAMPARA 325
(1801, pAg. 44

Taxior =
"EJEMPLAR UNICO

Mok b pueva Hoaada
WALLARLY, wits msown
et ¥ divoridn, Descubee
Akl BOERTRD Y CUCORITETAN ik
amiplio espacn baje &l
aaanmite pura gunebas lo e
LIl CjLisETas

Ltrd o el munda e
HODA con ln masvil
WALLAR D, un eqeejila
W0 0TI T

A NEX DI Piswvmendarids pava of awdliois
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SCOTCH Je2 ;

=

anunzla

Marca; PASSPOAT
SCOTOH
Productos whisiy
Plarn: valla de 3xi
Fusnie: 1 (paqw 80}

Toxto:
"FASSPORT SCOTCH

Estilo propia’,

AHEXDQI Pajumantadidn pgpgra of addfinin
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= =

eres lnico

anuncin

Marca: BITTEA KAS
Producto: miresss sin
olanhal

Fleza: valla do 3@
Fuonte: 1 (pdg, 122)

Texto:
“BITTER KAS
Hres Gnics .

A NMEX O Defaminlasidn para ol amdddads
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JFRES DELO QUENO HiY.
wggnﬂ

anunala

Bl

Morcar SCHWEPPES
Producior rofroson haje
an color|ng

Pieza: doblo moda
phpine horeantal da
rovistas

Fuentoer 3 (pdg, 103)

Taxto)
"ERES DE LO QUE

MO HAY

Schwecprpes Lughi
Destses || groumienes",

A NEXD: prsremaoniasidfn fara of amdliisis
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Marca; J58

Productos whisiy
Ploxa: phging de révlstns
Fusnte: 1 {pag. BO)

'I'!.lhrt

"RAHE

Dhificil de elastficar.
Podriz decirse gue J&B
e el nien ser dnicn.

AMNEXOI i Desamisiianids para «f awd i alk
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Mnrca: BACARD
Producta: mn

Pieza: plgni da rovistss
Fuenie: E Munsa

Pngasing

Toxtor
“ALGD UNICO,
Bacard ! v limfin™

B NEXD: Deramenracidn gars of awdlinia
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™
g 5=

J +

s 5 A | S |3 sl e

- e gy —p R m’xe;‘-‘:‘;

anuncio

Marca: BACARDI
ACOCA COLA
Producto: ron y rofresco
Pinza: p=gina da ravisias
Fuentor 3 (phg, 108)

CRIGINAL

Eutn en la isend s supdfntus
Lo onginal, Lo que miis =
bedee en tondo el imunia
Porque rodavin no se b
cinseguindio un wboe mepor
fae evee. Bacandi & Cocs

A HE I o1 Defemendadides pare vl asdladaii
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Fiesta 5.1 Fuera de lo carriente.
Para gente poco corriente.

B il e T
PR m e —

| — e m— W e

e e I T g p———

— g — m——— N R mE- o ad
P e T T T @
P L T

|- s L 0= T e B S ——

anunclae

Marcn: FORD FIESTA
Productor automdviss
Plaza! cobile piging de
revieEtag

Fuante: CAMPARA, 461
(1984}, pag. 46

Texto:
"L iy sague b
CORTIENTE.

Frsza S0 Fuera de bo
LTI
Pars grnte poco GOf e,

Le-guista ir &:50 smre. Tooer
s peopo estila Abre
 OMIENTS CRMANE
Dipsmuerparse abe leis (eemids,
Salir de s corrsense.;

&i vl ramllsien eses i

coenene, miralo bien Kl
tiibewes Freats 8. tx cund
esperunde. Equipamienso ce
seeie pirkag, direcrcidn
wannesela; paprurs metul i,
arietitoi depornivo,
verrucrure reforssle y barns
lairrales Thpponible m 2y
b puerme
Mostoriparmnes; EFL. 75 CV
y L LGy, 90OV,

Fieua. Nencs-degarid- de
surpendeme.

InfErmtee en &) D00 51 51
5l

Toid. Toda 1o rque hurersn
o comduce g by

A ME X DQi Dsyfaminiccidn Para §l avdidali
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anumnolilao

Mares: VOLKSWAGEN
POLD

Producteo: aulomdyiiess
Pieza: spotde 1eeisdn
Fuonte: § ipdg. 88)

Tenio:

" [imple:
Falo Conpd.
Lactesor off

T ey e el
Hpmrie

Excheive, coma tus o,

Agrl], exieran v ripam e

wida,

En lises pon tu carkeeer,
soma e Volleswagen,

HNocads e o pencsscida
Ulnics en s cluse,
Nuevo Polo Coupe
Inspiraefo en o mandn™

A'NEXDI1 Dernmanforida para ol audidids
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EL

Diferencia-té

TEST DE LOSTFES

B ahs = i s st e bl @ e B o i et

A o U g T ek e
TR nwm e o pe— e e — -

anancio

Marca: TWINIWGS
Producto: &

Plean: paging de tovistag
Fuente: 3 (phg. 76)

Texio:

“DIFERENCIA - 'l‘ﬂ‘
EL TEST PELOS TES

E1 e o et e o ale
i i e macki Powspes b ea
pirn oy mamendn. L of due
a1 preta ksl T
difernmiy

Tuad prelvmins habild e of;
TSN Sl Poar 1o
[ropEseTTE i e Vamne &
Teablo el 110

[ = Comiihuis Eres wa fanioo o
A Flgins
B K erwrio o vanganlls

I Latpera

2 i o exen g ety i el
enoi wels, et
s U pwites alvepian
HUimhimgamed
[ U i mage

L. Paey vingar on [a noche nnleg
e ceppalis e
A Ane b norvels policec
T8 0w s alfrsBsiiecn
Ly i, por e

A= T o mbgrs
A N sl leviosams
14 Lo of e et Bt
Lo tlovee el puansis e s et

oo Carerey [k g o e cmlar
ahel ot e e il

A Te puss g decudy
i A iy mpedial
whidlsisia o b o ifsin dan
imapewcim, Te enors el e
Hiitere b el Bagdish

AMEXD!! Dijameniacidn fara #f amdiidili
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Thichiat Tiew om &| dewryame Uin
£F e fnjas mema procedemin de
Coellis v [nlis Tipaceseenie
ks

IV« Enrds siveegey on b diors,
slskrrmn g L Svetsichad ol i
ol b Ve emi b il naloen
il vowel Iooes=sTN §
elemedwin o e i, sorclis en el
areend i begpaminla e desprend
uni riss frameanie e Eae| Gy
[Nizmjiiinks micls e T Chano v
[harpertaing

= o il e ajur oree qua s
1 ST
puirtickisti de ppnveerrt i eligganeis
ey et Frvper e v
artusdulir. T tooper i b
i i e e e e e
hrrrjes s, rsnidn mpeer e
s i (sl (e rase, Vb
sfiwruby oo Prne of Wide,
Prefeeenrrmears saks




BEPEUGEOT

L
L s A7 P o g S SR LA TN Y LS R R
[[CEE TR e

Marcm FEUGEOT Lfna nueve forsna de sci i

Producto: bicicalas, pisla .

Plexa: phginia e rEvistas

Fuenle: 2 (pag. 82) FEUGEOT. Bellem.
Fanla”,

Texto:

“ESTILO LIDER

Elegancin. D¥mrrmeaon,
Fbricbetan Hepne de wlids
Arrsctives diveTios que efean
frecade

Todhar vi Frssinchey dhe
it fas Forrees
Dhiasdle i ¥ s suges wom
liss pratagoninras
Hicicletan con tomie
prupe. Prgeot,

LIns moeya formade
illsranguires.

A MEBEXOD§ Davasmpuiadgide para ¢f awdlinii
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anuncle

Marca: LANCIA Y10
Productiod aulomdvilea
Plaea: padnd de rovlstas
Fuonte: El Mundo
Magaring

Texto:
LA EXCLIUTSIVIDAD

ES MIA

Y= 100 Bamcin Mo

Con prssitiabulac, con clawr,
ol rLi.Jm_'..

A enel noeve Y140 Mia,
disefisda’ exclhuarimmenite
para it

El nucwa LAMNCIA Y-10
Mia clensn podow ewos abotulles
gue drferenician iy sila
Ve o oomocer & Y100 Mia

v diesrmbire &l cllide worn de
wl Enpaceria creaili por
Alpfintar o tono oo el
Beilla de v cobores
Merullescrnes.

Y100 Mfa. La el uivdilwid
5 fuya

FYWE 1 09%.000 FTAS,
{eninaidi 'y Baleuies TVA y
trdisporie inclosdid

LA DIFERENCIA DE

VIA AR BN LAMNCIAY

AMHNEXDI Daswmsnlgiiidn Farag &l gadlFigis
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Muarca: CAUSCAMPG
Produsto: cenveza
Plexas apial de lolovissdn
Fuente: CAMPARNA, 426
[1#83); pig. 41

Taxlo:
“Snbeempreandn

Pleema en mufiei
Promin legurd,

Y e wenis,

£ % @ jfistar mis
Esem =5 muy fueme
Tirmo tjue dtievene,
Bieoe de b samibra
Haz un poge el Bt
S8 v misenn,

thisncs peisa midp
Rompe o cania.
Adguich té oird

Liv gesetiatn o o e g,
rue cocra b cererm”,

Musiva; “Den 't Srap™ e
I fetmond Man.

A NEXD: Decominiaridn paca I asdldnia
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Crece la lista
de invitados.

Hednehen. Tal como eres.

aAumnalo

Marca: HEINEKEMN
Produclo: Den'ars
Pieza: doble paging de
reevialas

Fuente: El Mundo
bmgazing

Texto:

“Sr. reparmdon

s et “-||.|'|.1 b | L Bl o)
| cajas Hezmehen (rockedng
H Ll ”r'.l |I'I\. (| ]

e la lmsa de inviimbos,
Hexmeken Tol como eres’

A MEXODI: Divawisiardia fara wi amdlisis
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Marea: HELCOA
Producto: corseziay
benoeria

Pleza: spot da (slaviaiion
Fuente: 5 (pdg. 360]

Taxto:

=10 elegen ma entala,

Djars evar por el corazdn
Cacla swimnenin ¢s dilferenee
¥ hay wantoe Heloor,

B lonar. M“:,l ceris el
COrEEn

1 " E. I ﬂ‘l Pajmmewragsidas paras ¢l aaddici
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Marca: WEST
Producto: tebaco ublo
Pleza: vals o= 3x8
Fuente: | (pda. 248)

Taxto:

“WEST. Y déface”.

.l.ll.l tﬂ'l Haramsmsarddn para sl andidaii
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anunele

Merca: SEAT
MARBELLA

Producto: automovias
Plaza: mpat do teloviniin
Fuente: 1 (pag. 54)

Taxto:
“Mueva Sent Marbelli,

Hay que wivirn".

AMEZXD:;: Dismeniarfdn pares pd audliiiy
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Marca: EEMNALULT 19
DYMHAMIG

Producto: aomiving
Piaza: doble phgina de
revistas

Fuente: | [phg. &7}

Taxlor
"LANZATE A
YIVIRLD

Ldnzate & wovir leers
Dymimic. Sumdrgpele en ¢l
nucveo Renaole 19 TXE

[mamic con toda ta fuerza

Ihsfmstn s corsider
depeceivo. s moror de
EEYECCION ¥ 840 Jrvedn
copuapamisnoe, Hazie con

wiw 10T OV s 172 ¢t

Wine au diselho ieerior, su

Lapides i especaal
Conrempls su slerdn v ka
|selleea de sus Formas
Hompe ba morssonis con
sus codores: hlancon pglaciar,
oo wiv, T Carado,
gris icehery o tungstens,
Animare. Linzaee s vivielo
Renaule 19 TXI

I M AMIC, Seree copecanl”.

A MHEXD: Darswernidridn para ol amddiiia
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anunclae

Marca: SUZUKTI SWIFT
Producto: auiomdviles
Pieza: pagina da revistan
Fuente: ANUNCIOE, 628
{1954), plig. 44

Texio:
“iHns probado o

coenducit un Seafl?

51 beniin Bucyils ericantick,
practica ¢l Soir. Ahoes
el uha ampla gama de
prosibulidades pars dislnrar
n omocifin de vavr. Si e
otrae o diferende, linrame g
por el Swifs 1.0 Gy
presume de digsdin, 8
necesitas citas bnen
eojuipacds, wibere 2l Swafy

1.5 GS y agrlrrace o v
clirewciiin ssmstida, Pero 41 lo
Ast epiabenty en mane tu Pl
de sdrenaling, conducs el
Sy G UG villvialas 5
déjare llevar por s potencia
dle s 101 caballos, Toda la
recmalogis Sumki v el
cliefior mi wrractsvo @ un
prooe oo, Precha s
combicir wn 5wl v oyen o
fjue e benn,

Sl Coches para vreir
[nTaf ol

A NEXDQIi Daseamempiaclan pard ol smdliviy
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Bnunola

Marca: SEAT 13124
Productor nutom o
Pleza: doble pigine da
rervistan

Fuente: CAMPANA, 428

(1982}, i, 42

Texto:
"BIENVENIDO SEAT
[BIEA

Lizga el gran roplandor. La
Lran infioveeide de Sedi. Y
esrd ool r This moaess
Tl:n.ln- (FIR R ||r_

Con una limea prowocaroa.
Calsenite, Deslusmbranes,
Coma by lox del
Meditorrdnen, Con mvtoics
e dltrma peneracidin.
Toonaldgicmnense

petfeetes. Que w olisen
alias prestaciones v
comiumn bape minimios.
Cioa low shipemis e
seputidad, lo amplined y un
nivel de equl pemsenes gur
solocestd al aleance de los
pramdos bar|smos,

Hi pir By, el Sear Thiza
en el primer de s clase,
LUn conche apasinesne
Woral, Chue pe v o sedeeir
desde el primer instene que
Jev v lses. Chese sl cxmallag
HUE SRR

Stibste ] Sear This y
disfrurs de tode un coche
i tesdin bow wentidos
jBienvensda!

ESTALLA LA EMOCION

AN EX O Deiwmeniaiids pare rf awdidiia
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Marca: VESPA
Producto: motoo|chetan
Piexza: valla de Jx2
Fusnte: 1 [phg 74)

Texto:
"WESPA
La emocidn de vivie™,

A& NEXOD:; Bajempmiayfdw para of aadiials
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anmunclao

Maran: COCA GOLA
Producto: reftesco
Plexat piginm do revialnn
Fuente: CAMPARA 262
[1891), pdg. 77

Texiom
"iSensacidn de vivirl”

AMEXD?: Decameslagidda pars of amdilipas
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Marca: SCHWEPPES
Producto: [inca
Pieza: valiz da 3x8

Fuente: | (pag 127}

Texta:
“Thnica Schweppes.
APASIONATE",

ANMEXO:! Daiawewia/ldn parad ol anadivii
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Marca: LARIOS
Preducto: aperitivos y
gineten

Piexa: dos spols de
televiaidn 3
Fuemia: CAMPANA 412,
11982] pag. 58

Texio:
Spor |

“Tanres Mildmetnes
reciTishes,

Tanras noches sn dormer,
Tanta misecs en direces
Has sivido s cosas
Packs Larics.

Es o que waves”,

Spor 2

"Tantos dias por escreser,
Tanen vida por viver.
Tagea |ibentid.

Larsis. Tatvety poe sonein.

AHEXDO: Docomeniaridn pars ¢l ssdiivis
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