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La documentación que vamos a utilizar en nuestro análisis consta de 

cien anuncios emitidos en diferentes medios de comunicación españoles 

durante el periodo 1987-1994. Este Anexo recoge sus textos e imágenes, 

precedidos de una descripción y clasificación previa en función de diversos 

criterios. 

 

Una primera clasificación según productos nos ofrece las siguientes 

cifras: 

 

- AUTOMOCIÓN (automóviles, motocicletas, ciclomotores y bicicletas): 

34. 

- ROPA Y CALZADO: 22. 

- REFRESCOS Y BEBIDAS: 23. 

- BELLEZA: 10. 

- TABACO: 3. 

- AUDIO/VÍDEO: 2. 

- COMPAÑÍAS DE VIAJES: 2. 

- BOLSOS Y MALETAS: 1. 

- CHICLE: 1. 

- LENTES DE CONTACTO COLOREADAS: 1. 

- INSTITUCIONAL: 1. 

 

Como vemos, esta proporción se corresponde plenamente con los 

rasgos sociológicos señalados en el capítulo segundo de la segunda parte. En 

ella se reflejan los gastos y los gustos principales de la juventud actual: 

automoción (independencia), ropa, belleza o complementos (aceptación de 

los pares) y ocio (bebidas). Como contraste, no encontramos ni un solo 

anuncio relacionado con la alimentación o la limpieza. La clasificación por 

productos nos proporciona, por lo tanto, un fidedigno retrato del consumidor 

modelo. 
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La segunda clasificación ha sido efectuada tomando como criterio el 

medio de emisión de cada mensaje. Siguiendo dicho criterio, la proporción 

de anuncios es ésta:  

 

- TELEVISIÓN: 28. 

- REVISTAS Y PRENSA DIARIA: 62. 

- PUBLICIDAD EXTERIOR: 10. 

 

La cifras que se derivan de esta nueva clasificación no tienen 

demasiada validez a la hora de sacar conclusiones, ya que muestran el 

sesgo de las fuentes que hemos utilizado. Por ejemplo, el hecho de que no 

aparezca ninguna cuña de radio no quiere decir que los jóvenes no la 

escuchen, sino que nuestras fuentes sólo recogían medios audiovisuales. Por 

otra parte, en la mayoría de las ocasiones sólo hemos recurrido a anuncios, 

cuando, como ya dijimos en su momento, la unidad de análisis más 

adecuada debería ser la campaña. En tercer lugar, indicamos las limitaciones 

derivadas de las condiciones técnicas, puesto que la traslación al papel ha 

eliminado tres importantes referencias: el movimiento, la música y el color. 

Ahora bien, alguno de estos datos sí que nos puede servir para sacar 

conclusiones acerca de las preferencias del destinatario modelo de nuestra 

publicidad. De los sesenta y dos anuncios publicados en revistas y prensa 

diaria, solamente tres pertenecen  a diarios y, de esos tres, uno es una 

página perteneciente a una campaña institucional y otro, el del Citröen 

Evasión, va destinado a un público adulto, como veremos más adelante. 

Esto quiere decir que el nuestro no es un público lector de prensa diariai. 

 

                                            
i Según el último Estudio General de Medios (EGM), en sus datos acumulados correspondientes a 
1994 (Anuncios, nº 43, Febrero 1991, pp. 33-34), el retrato robot del lector de prensa diaria en 
España se corresponde con el de un varón (62,9% de la audiencia), entre 25 y 44 años (23, 7% 
para el segmento entre 25 y 34 años, y 18,6% para el segmento comprendido entre 35 y 44 
años), casado (54,9%), cabeza de familia (42,3%), de clase media-media (46,5%) y, 
curiosamente, con estudios elementales o bachillerato y formación profesional (39,5% y 29,5% 
respectivamente). Aunque la edad nos permitiría incluir dentro de este grupo a parte de nuestro 
público, los parámetros "estado civil" y "rol familiar" nos recuerdan que hay otros criterios a la 
hora de hablar de "juventud". 
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Proponemos una tercera clasificación tomando como referencia las 

paradojas pragmáticas básicas que hemos establecido en la descripción de 

nuestra hipótesis: SÉ LIBRE y SÉ TÚ MISMO. Debemos señalar que, en la 

mayoría de los textos, ambas se superpondrán, pero siempre habrá una que 

funcione como isotopía dominante. La distribución de anuncios por paradojas 

es la siguiente: 

 

     ¡SÉ LIBRE!: 42 

     ¡SÉ TÚ MISMO!: 58 

 

Esta última clasificación es la que ha determinado nuestro análisis, y, 

por tanto, el orden de presentación del presente Anexo. 

 

Finalmente, éstas han sido las fuentes principales de documentación: 

 

1.- CAMPAÑA, (EXTRA. La Publicidad en España 1987-

1991). Madrid: Edcs. Campaña, septiembre 1992. 

2.  ANUNCIOS, (EXTRA. Los Anuncios del año 1989). 

Madrid: Publicaciones Profesionales, 1990. 

3.-  ANUNCIOS, (EXTRA. Los Anuncios del año 1990). 

Madrid: Publicaciones Profesionales, 1991. 

4.  ANUNCIOS, (EXTRA. Los Anuncios del año 1991). 

Madrid: Publicaciones Profesionales, 1992. 

5. CAMPAÑA (EXTRA 1989. Este año cosechamos como 

nunca). Madrid: Edcs. Campaña, 1989. 

 

Junto a ellas, hemos utilizado varios números ordinarios de las 

revistas publicitarias CAMPAÑA Y ANUNCIOS, páginas publicadas en los 

suplementos dominicales de los diarios El Mundo (El Mundo Magazine) y El 

País (El País Semanal) y anuncios emitidos en Televisión Española. Estas 

fuentes se citarán en la descripción de cada mensaje, refiriéndonos a las que 

hemos mencionado en esta página con el número que les ha sido asignado. 
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Antes de pasar a la presentación de cada anuncio por separado, 

detallamos a continuación las tres clasificaciones que hemos establecido en 

estas páginas. 

 

 

 

I.- CLASIFICACIÓN POR PRODUCTOS 

 

1.- REFRESCOS Y BEBIDAS 

Anexo, nº 1: LIMÓN SCHWEPPES 

Anexo, nº 8: OKEY  

Anexo, nº 9: NARANJA SCHWEPPES 

   Anexo, nº 18: VODKA ERISTOFF 

   Anexo, nº 24: VODKA PETROFF 

   Anexo, nº 29: PEPSI 

   Anexo, nº 31: CUTTY SARK 

   Anexo, nº 37: CARIBA SCHWEPPES 

   Anexo, nº 51: LICOR 43 

   Anexo, nº 60: WHITE LABEL 

   Anexo, nº 66: TRINARANJUS 

   Anexo, nº 78: PASSPORT SCOTCH 

   Anexo, nº 79: BITTER KAS 

   Anexo, nº 80: SCHWEPPES LIGHT 

   Anexo, nº 81 WHISKY J&B 

   Anexo, nº 82: BACARDÍ  

   Anexo, nº 83 BACARDÍ Y COCA COLA 

  Anexo, nº 86: TWININGS 

  Anexo, nº 89: CRUZCAMPO 

  Anexo, nº 90: HEINEKEN 

  Anexo, nº 98: COCA COLA 

  Anexo, nº 99: TÓNICA SCHWEPPES 

  Anexo, nº 100: LARIOS 
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2.- AUTOMOCIÓN 

  Anexo, nº 2: LADA NIVA  

  Anexo, nº 3: PEUGEOT 106 

  Anexo, nº 13: RENAULT SUPER CINCO FIVE 

  Anexo, nº 14: LANCIA Y-10 

  Anexo, nº 15: DAIHATSU 

  Anexo, nº 16: MOTOCICLETA PEUGEOT 

  Anexo, nº 17: SEAT IBIZA SXi 

    Anexo, nº 20: RENAULT CLIO GRAFFITI 

    Anexo, nº 21: RENAULT TWINGO 

    Anexo, nº 22: PEUGEOT 106 COLOR LINE 

    Anexo, nº 23: RENAULT 19 

    Anexo, nº 35: CITRÖEN EVASIÓN 

    Anexo, nº 36; RENAULT CLIO FUGA 

    Anexo, nº 52: FIAT UNO BRÍO 

    Anexo, nº 63: RENAULT 19 WIND 

    Anexo, nº 64: OPEL CORSA 

    Anexo, nº 67: SEAT 

    Anexo, nº 68: SEAT 

    Anexo, nº 69: RENAULT 9 

    Anexo, nº 70: OPEL KADETT 

    Anexo, nº 72: FIAT UNO RAP 

    Anexo, nº 73: SEAT MARBELLA JEANS 

    Anexo, nº 74: PEUGEOT 205 

    Anexo, nº 75: VOLKSWAGEN GOLF 

    Anexo, nº 77: MOTOCICLETAS HONDA 

    Anexo, nº 84: FORD FIESTA 

    Anexo, nº 85: VOLKSWAGEN POLO COUPÉ 

    Anexo, nº 87: BICICLETAS PEUGEOT 

    Anexo, nº 88: LANCIA MÍA 

    Anexo, nº 93: SEAT MARBELLA 

    Anexo, nº 94: RENAULT 19 DYNAMIC 
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    Anexo, nº 95: SUZUKI SWIFT 

    Anexo, nº 93: SEAT IBIZA 

    Anexo, nº 97: MOTOCICLETA VESPA 

 

3.- ROPA Y CALZADO 

  Anexo, nº 5: B&C CALZADO 

  Anexo, nº 7: STRATEGIA BICOLORE 

  Anexo, nº 12: DON ALGODÓN 

  Anexo, nº 19: LOWE 2 X 2 (PEYTON) 

  Anexo, nº 26: MODA GALERÍAS 

  Anexo, nº 27: MEDIAS MARIE CLAIRE 

    Anexo, nº 28: TINTORETTO 

    Anexo, nº 33: PANAMA JACK 

    Anexo, nº 38: MARLBORO JEANS 

    Anexo, nº 40: GALERÍAS 

    Anexo, nº 42: LIBERTO JEANS 

    Anexo, nº 45: TRIUMPH 

    Anexo, nº 48: REEBOK 

    Anexo, nº 54: CALLAGHAN 

    Anexo, nº 55: LOIS 

    Anexo, nº 56: LEVI´S 501 

    Anexo, nº 57: LEVI´S 

    Anexo, nº 58: MODA DE ESPAÑA 

    Anexo, nº 59: CEDOSCE 

    Anexo, nº 71: ETONIC 

    Anexo, nº 76: CASTER JEANS 

    Anexo, nº 91: BELCOR 

 

4.- BELLEZA 

   Anexo, nº 6: RASGO 

   Anexo, nº 11: NBA FRAGANCE 

   Anexo, nº 30: FIXONIA 

   Anexo, nº 39: ESTIVALIA 
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   Anexo, nº 41: EAU DE TOILETTE BUENOS LIBERTO 

   Anexo, nº 43: ÓPTICAS 2000 

   Anexo, nº 46: EVAX 

   Anexo, nº 47: WELLA 

   Anexo, nº 49: LOEWE 

   Anexo, nº 50: TABAC ORIGINAL 

   Anexo, nº 62: VANESSA 

 

5.- VARIOS 

Anexo, nº 4: FUNDACIÓN DE AYUDA CONTRA LA DROGA 

  Anexo, nº 10: SWING (tabaco) 

  Anexo, nº 25: CANON EOS (cámara fotográfica) 

  Anexo, nº 32: PHILIPS EXPLORER (cámara de vídeo) 

  Anexo, nº 34: IBERIAMÉRICA (viajes organizados) 

  Anexo, nº 44: TREX (chicle) 

  Anexo, nº 53: DUCADOS (tabaco) 

  Anexo, nº 61: TAURO PUNTO CERO (maletas y bolsas) 

  Anexo, nº 65: VIVA AIR (compañía aérea) 

  Anexo, nº 92: WEST (tabaco) 
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II.- CLASIFICACION POR MEDIOS DE EMISIÓN 

 

1.- TELEVISIÓN 

Anexo, nº 1: LIMÓN SCHWEPPES 

   Anexo, nº 8: OKEY 

   Anexo, nº 9: NARANJA SCHWEPPES 

   Anexo, nº 11: NBA FRAGANCE 

   Anexo, nº 13: RENAULT SUPER CINCO FIVE  

   Anexo, nº 17: SEAT IBIZA SXi 

Anexo, nº 20: RENAULT CLIO GRAFFITI 

   Anexo, nº 21: RENAULT TWINGO 

   Anexo, nº 29: PEPSI 

   Anexo, nº 30: FIXONIA 

   Anexo, nº 34: IBERIAMÉRICA 

   Anexo, nº 39: ESTIVALIA 

   Anexo, nº 41: EAU DE TOILETTE BUENOS LIBERTO 

   Anexo, nº 42: LIBERTO JEANS 

   Anexo, nº 44: CHICLE TREX 

   Anexo, nº 47: WELLA 

   Anexo, nº 62: VANESSA 

   Anexo, nº 64: OPEL CORSA 

   Anexo, nº 66: TRINARANJUS 

   Anexo, nº 67: SEAT 

   Anexo, nº 69: RENAULT 9 

   Anexo, nº 70: OPEL KADETT 

   Anexo, nº 85: VOLKSWAGEN POLO COUPÉ 

   Anexo, nº 89: CRUZCAMPO 

   Anexo, nº 91: BELCOR 

   Anexo, nº 93: SEAT MARBELLA 

 

2.- PRENSA Y REVISTAS 

   Anexo, nº 2: LADA NIVA 
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   Anexo, nº 3: PEUGEOT 106 

Anexo, nº 4:FUNDACIÓN DE AYUDA CONTRA LA DROGA 

  Anexo, nº 5: B&C CALZADO 

   Anexo, nº 7: STRATEGIA BICOLORE 

   Anexo, nº 12: DON ALGODÓN 

   Anexo, nº 14: LANCIA Y-10 

   Anexo, nº 15: DAIHATSU 

   Anexo, nº 16: MOTOCICLETAS PEUGEOT 

   Anexo, nº 18: VODKA ERISTOFF 

   Anexo, nº 19: LOWE 2X2 (PEYTON) 

   Anexo, nº 22: PEUGEOT 106 COLOR LINE 

   Anexo, nº 23: RENAULT 19 

   Anexo, nº 25: CANOS EOS 

   Anexo, nº 26: MODA GALERÍAS 

   Anexo, nº 28: TINTORETTO 

   Anexo, nº 31: CUTTY SARK 

   Anexo, nº 32: PHILIPS EXPLORER 

   Anexo, nº 33: PANAMA JACK 

   Anexo, nº 35: CITRÖEN EVASIÓN 

   Anexo, nº 36: RENAULT CLÍO FUGA 

   Anexo, nº 38: MARLBORO JEANS 

   Anexo, nº 40: GALERÍAS 

   Anexo, nº 43: ÓPTICAS 2000 

   Anexo, nº 45: TRIUMPH 

   Anexo, nº 46: EVAX 

   Anexo, nº 48: REEBOK 

   Anexo, nº 49: LOEWE 

   Anexo, nº 50: TABAC 

   Anexo, nº 51: LICOR 43 

   Anexo, nº 52: FIAT UNO BRÍO 

   Anexo, nº 53: DUCADOS 

   Anexo, nº 54: CALLAGHAN 

   Anexo, nº 55: LOIS 
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   Anexo, nº 56: LEVI´S 501 

   Anexo, nº 57: LEVI´S 

   Anexo, nº 58: MODA DE ESPAÑA 

   Anexo, nº 59: CEDOSCE 

   Anexo, nº 60: WHITE LABEL 

  Anexo, nº 61: TAURO PUNTO CERO 

  Anexo, nº 63: RENAULT 19 WIND 

  Anexo, nº 65: VIVA AIR 

  Anexo, nº 68: SEAT 

  Anexo, nº 71: ETONIC 

  Anexo, nº 72: FIAT UNO RAP 

  Anexo, nº 73: SEAT MARBELLA JEANS 

  Anexo, nº 74: PEUGEOT 205 

  Anexo, nº 75: VOLKSWAGEN GOLF 

  Anexo, nº 76: CASTER JEANS 

  Anexo, nº 77: MOTOCICLETAS HONDA 

  Anexo, nº 81: WHISKY J&B 

  Anexo, nº 82: BACARDÍ 

  Anexo, nº 83: BACARDÍ Y COCA COLA 

  Anexo, nº 84: FORD FIESTA 

  Anexo, nº 86: TWININGS 

  Anexo, nº 87: BICICLETAS PEUGEOT 

  Anexo, nº 88: LANCIA MÍA 

  Anexo, nº 90: HEINEKEN 

  Anexo, nº 94: RENAULT 19 DYNAMIC 

  Anexo, nº 95: SUZUKI 

  Anexo, nº 96: SEAT IBIZA 

  Anexo, nº 98: COCA COLA 

 

3.- PUBLICIDAD EXTERIOR (VALLAS) 

  Anexo, nº 10: SWING 

  Anexo, nº 24: VODKA PETROFF 

  Anexo, nº 27: MEDIAS MARIE CLAIRE 
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  Anexo, nº 37: CARIBA SCHWEPPES 

  Anexo, nº 78: PASSPORT SCOTCH 

  Anexo, nº 79: BITTER KAS 

  Anexo, nº 80: SCHWEPPES LIGHT 

  Anexo, nº 92: WEST 

  Anexo, nº 97: MOTOCICLETAS VESPA 

  Anexo, nº 99: TÓNICA SCHWEPPES 

 

III.- CLASIFICACIÓN POR PARADOJAS PRAGMÁTICAS 

 

1.- ¡SÉ LIBRE! 

 1.1.- Elección 

  Anexo, nº 1: LIMÓN SCHWEPPES 

  Anexo, nº 2: LADA NIVA 

  Anexo, nº 3: PEUGEOT 106 

Anexo, nº 4:FUNDACIÓN DE AYUDA CONTRA LA DROGA 

  Anexo, nº 5: B&C CALZADO 

  Anexo nº 36: RENAULT CLÍO FUGA 

 

 1.2.- Autonomía 

  Anexo, nº 6: RASGO 

  Anexo, nº 7: STRATEGIA BICOLORE 

  Anexo, nº 8: OKEY 

  Anexo, nº 9: NARANJA SCHWEPPES 

  Anexo, nº 10: SWING 

  Anexo, nº 11: NBA FRAGANCE 

  Anexo, nº 12: DON ALGODÓN 

  Anexo, nº 13: RENAULT SUPER CINCO FIVE  

  Anexo, nº 14: LANCIA Y-10 

  Anexo, nº 15: DAIHATSU 

  Anexo, nº 16: MOTOCICLETAS PEUGEOT 

  Anexo, nº 17: SEAT IBIZA SXi 

  Anexo, nº 18: VODKA ERISTOFF 
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  Anexo, nº 19: LOWE 2X2 (PEYTON) 

  Anexo, nº 20: RENAULT CLIO GRAFFITI 

  Anexo, nº 21: RENAULT TWINGO 

  Anexo, nº 22: PEUGEOT 106 COLOR LINE 

  Anexo, nº 23: RENAULT 19 

Anexo, nº 25: CANOS EOS 

  Anexo, nº 26: MODA GALERÍAS    

 

1.3.- Locura 

    Anexo, nº 27: MEDIAS MARIE CLAIRE 

    Anexo, nº 28: TINTORETTO 

    Anexo, nº 29: PEPSI 

    Anexo, nº 30: FIXONIA 

    

 1.4.- Evasión 

    Anexo, nº 31: CUTTY SARK 

    Anexo, nº 32: PHILIPS EXPLORER 

    Anexo, nº 33: PANAMA JACK 

    Anexo, nº 34: IBERIAMÉRICA 

    Anexo, nº 35: CITRÖEN EVASIÓN  

    Anexo, nº 37: CARIBA SCHWEPPES 

    Anexo, nº 38: MARLBORO JEANS 

    Anexo, nº 39: ESTIVALIA 

    Anexo, nº 40: GALERÍAS 

    Anexo, nº 41: EAU DE TOILETTE BUENOS LIBERTO 

    Anexo, nº 42: LIBERTO JEANS 

 

2.- ¡SÉ TÚ MISMO!  

 

 2.1.- Autenticidad 

    Anexo, nº 43: ÓPTICAS 2000 

    Anexo, nº 44: CHICLE TREX  

    Anexo, nº 45: TRIUMPH 
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    Anexo, nº 47: WELLA 

    Anexo, nº 46: EVAX 

    Anexo, nº 48: REEBOK 

    Anexo, nº 49: LOEWE 

    Anexo, nº 50: TABAC 

    Anexo, nº 51: LICOR 43 

    Anexo, nº 52: FIAT UNO BRÍO 

    Anexo, nº 53: DUCADOS 

    Anexo, nº 54: CALLAGHAN 

    Anexo, nº 55: LOIS 

    Anexo, nº 56: LEVI´S 501 

    Anexo, nº 57: LEVI´S 

 

  2.2.- Singularidad 

    Anexo, nº 58: MODA DE ESPAÑA 

    Anexo, nº 59: CEDOSCE 

    Anexo, nº 60: WHITE LABEL 

    Anexo, nº 61: TAURO PUNTO CERO 

    Anexo, nº 62: VANESSA 

    Anexo, nº 63: RENAULT 19 WIND 

    Anexo, nº 64: OPEL CORSA 

    Anexo, nº 65: VIVA AIR 

    Anexo, nº 66: TRINARANJUS 

    Anexo, nº 67: SEAT 

    Anexo, nº 68: SEAT 

    Anexo, nº 69: RENAULT 9 

    Anexo, nº 70: OPEL KADETT 

    Anexo, nº 71: ETONIC 

    Anexo, nº 72: FIAT UNO RAP 

    Anexo, nº 73: SEAT MARBELLA JEANS 

    Anexo, nº 74: PEUGEOT 205 

    Anexo, nº 75: VOLKSWAGEN GOLF 

    Anexo, nº 76: CASTER JEANS 
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    Anexo, nº 77: MOTOCICLETAS HONDA 

    Anexo, nº 78: PASSPORT SCOTCH 

    Anexo, nº 79: BITTER KAS 

    Anexo, nº 80: SCHWEPPES LIGHT 

    Anexo, nº 81: WHISKY J&B 

    Anexo, nº 82: BACARDÍ 

    Anexo, nº 83: BACARDÍ Y COCA COLA 

    Anexo, nº 84: FORD FIESTA 

    Anexo, nº 85: VOLKSWAGEN POLO COUPÉ 

    Anexo, nº 86: TWININGS 

    Anexo, nº 87: BICICLETAS PEUGEOT 

    Anexo, nº 88: LANCIA MÍA 

 

  2.3.- Espontaneidad 

    Anexo, nº 89: CRUZCAMPO 

    Anexo, nº 91: BELCOR 

    Anexo, nº 92: WEST   

    Anexo, nº 93: SEAT MARBELLA 

    Anexo, nº 90: HEINEKEN 

    Anexo, nº 94: RENAULT 19 DYNAMIC 

    Anexo, nº 95: SUZUKI 

    Anexo, nº 96: SEAT IBIZA 

    Anexo, nº 97: MOTOCICLETAS VESPA 

    Anexo, nº 98: COCA COLA 

    Anexo, nº 99: TÓNICA SCHWEPPES 

    Anexo, nº 100: LARIOS 
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